
Più invertimentiecultura, duenuoveìocation,quellodi WIHTEMilanoèun messaggio
dì aggregazioneerinnovamentoper tutto il fashion system.Airinsegnadella sostenibilità.

d n ITTOIUA t'ILH'I'l GADAIini

" T T HITE Mil.iiio è un figlio dell'amoree sopranutto
% m dellapassione,panilache MassimilanoBìz î. piic-

% 1 sideiiiee Ccxinderdi W11 ITE ri peie in contin u^i o ne

T ì echc tuntrihuisteadauL'il pew. non soloenwìivo.
di questaedi/ione.La passioneper la niixla,per il

talemo( ira i liinii visii nascereGoldenGwMie.Urna Wang eJJ Mmin) e

per un pmgeliounico- una fiera indipendente,unica nel sistema fieristi-

co - lanciato 20 anni fa assiemealla moglieBrendaBellei«<checi vede

untora,tirgogliosaraente.soli e liberi». Una piattaformadedicataalla

modadi ricerca,conteraponiiica,uncross overdi creatività,arte,design
e cultura.Perl'edizione2022 VVHfTE scegliedi affrontarequestomtv
nwnti)investendoe ampitandi)KÌ ulteriormente,con duenuove location:

«Quest'annola cosapiti importanteè e.sserci,eaggiungoessercicon

energia.Vogliamn dareun nncssagîu fiinc alle aziendeehe rappresen-

tiamo, diaggregazionee di grandennnovaniento,[1iwstropayoffè Sigli

o f the tìimji,vogliamoèsseresemprepiù attuali è coniemponmei,par-

lare alle nuove genei âzioni, implementarel'idea di una fieradiffusa» ,

spiega Così WHITE aumenlala superiicieespositivaan i l'ag-

giunta di Mudcce PadiglioneVisconti,diventandoa tutti gli effettiun

" conceptshow".«Credo chela modacfebbaaprirsialla gente,alla città.

Nestianntpar l anti aacheciw il sindacoe il CtMnuns, viirreinuno che
la SettimanadellaModa fossesemprepiù ricca, energica,movimentata
come quella deldesign.In quelladirezioneva il nostroprogetloMilano
Loven Italy ». Dimenticati da tempiigli stand fieristici,il conceptpun-

ta alla circolarità- nella Circle Rwra allestitada Dinwresludio- «dal

primoannoabbiamosempreVUILKIfare una fiera bella, di design»- I

brand presentanoi t)est item delleloro collezioniin unavisionedavvero
futuribile,c sulpalcfiseenicoc i r co l a dì WSM White SustainableMila-

no a!PadiglioneVi^iconii. altra impofiaiiie novitàdi quest'anno,«andre-

nwarappnJsentaje tuttalafilieradella modas<.is!eribik trainnovazione,

tecnologiae digitale in un percoraatangibilee multimediale,tra panel

e lalt. fegliamoche siaanche uneventoculturale,perchéuna persona
In rendi libera sj>!a se la Infonni.[o la sostenibilitàla vedo a gnidi,

nonsolo a livello di materiali, sarebberiduttivo,per questoamoparla-

re di transiirioncvct^io la soslcnibilità, I j; piecolce medie impresedel
rostri)paesesonogià per metà «)sienibili.Ma il percorsoè comunque
lungo e lutto il nostrosettoreha il dovere di informarsie di informaresu
cosa si può faredi più in qu«vlo campo,Sen/,a contarepoi chei marchi
giovani,i new designerchevengonodalla SaintMattins.dallaRoyalo
dalla scLoladiAnversa,non ci pensanoneancheaprodurrequalcosaalla

vecchiamaniera», continuaBizii, «Se" la iiìoda non va di moda"èun

problema.Il sogniièquello di rimtamoraaidella moda, nonrelegariaal
low cost. Percliégraziea prodottidi piccolee medie aziendedì qualità
cheinsiemefannoil SfWS: della realtà fffodultivaitaliana,sianro un ser-

batoio che vuoleesploderee aspettasaiodi farsiconosccie». »
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