
White, a settembrel'edizione fisica
«Stiamo rivedendoil layout espositivoe il brandmix per unanuova formula.

Prevediamo250 brand,occuperemo il SuperstudioPiùe l'Ex Ansaldo,due
location al postochetre». Con questeparoleMassimiliano Bizzi, fondatoredi

White Milano (nella foto, unadv), haspiegatogli obiettivi per laprossimaedi-

zione fisica del salone,dal 23al 26 settembreduranteMilano moda donna,
evidenziandol'importanza del fare sistemae dell'internazionalizzazione. Sono
10 mila invecei visitatori stimati. Al centroanchel'adv Sign of the times, foca-

lizzato sulla new generationdi creativi. «Ho un sogno,che Milano diventi un

grandeExpo. Ilsettoredeveesserepiù inclusivo e aprirsi alla cittàeal pubbli-

co». Dal 19al 21giugno il format
phygital Wsm- White sustainable
Milano, realizzatograziealsuppor-

to di Maeci e Ice Agenziae alla

partnershipcon Confartigianato

imprese, porterà in scena 50
brand, workshop, talk ed eventi
nei negozi della città, sotto la di-

rezione artistica di Matteo Ward,

co- founder di Wràd.
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