Tiratura: 418.511

Diffusione: 322.858

‘ 'y Rl ]

Settimanale

paa  23-01-2017
Pagina 20

Foglio 1

Concorrenza | diversi comparti del settore hanno dato vita alla terza federazione di Confindustria

Moda Ora é pit1unita e faun appello:

ITtalia deve provare a correre forte

Botto Poala: «Non andiamo abbastanza in fretta». La filiera deve inseguire ['efficienza
Intanto lidea di far sfilare insieme le collezioni uomo-donna piace. Ma fa discutere...

DIGIUSIFERRE

rcole Bollo Poala, pre-
sidente di Milano Uni
ca, & appena rientralo
da New York dove il
caso vuole che gli uffici della
sua azienda siano proprio da
vanli alla Trump Tower. Pro-
lelta, sorvegliala, blindata,
ospitando il presidente degli
Stati Uniti e la sua famiglia, con
deviazioni di percorso e squa-
dre cinofile che trasformano il
traffico in una specie di ordalia
quotidiana. Con relativo au-
mento delle tariffe dei taxi, su-
bito definito «Trump Tax», la
prima lassa di Trump.
«Quando lorno dagli Stati
Uniti, riporto sempre I'impres-
sione che non andiamo abba-
stanza in fretta e siamo rallen-
tali da una filiera non abba-
slanza efficiente» dice, in con-
trocorrente con l'entusiasmo

Bizzi: il concetto delle
fashion week @ fermo
da 50 anni. Serve

un nuovo ordine

generale che a Milano ha carat-
terizzalo questo primo round
di show co-ed. Per intenderci,
labbigliamento femminile pre-
sentato con quello maschile.

Una scelta che non sarebbe
stata possibile senza l'impegno
delle aziende lessili di anticipa-
re i lempi di produzione. )

«Abbiamo snellito il ritmo,
ma non ¢ ancora sufficiente
commenta Botlo Poala — per-
ché, di fatto, siamo in collezio
ne dodici mesi all'anno tra pre-
collezioni e capsule. Il mercato
cambia continuamenle ¢ sia-
mo sempre alla sua rincorsa.
Serve davvero una riorganizza-
zione generale dei tempi e dei
criteri di produzione».

Per questo l'industria del
lusso made in Italy hainvitato i
cinque settori che meglio la
rappresentano a dare vita a
una confederazione. Dopo Fe-
dermeccanica e Federchimica,
polrebbe essere la terza di

Confindustria con i suoi 90 mi-
liardi di ricavi allanno. «Sara
senzaltro un potenle fatlore di
cambiamenlo — commenla il
presidente di Milano Unica —
¢ nessun momento ¢ pit indi-
cato di una crisi generale per
farlo».

Occasioni
Quello che Ercole Botto Poa-

la chiama crisi, Massimiliano .

Bizzi, fondatore di While, il sa-
lone di tendenza e ricerca sem-
pre pit incisivo sulla scena mi-
lanese, la definisce «evoluzio-
ne del mercato», che il succes-
so del contemporary (la moda
con un forte spirito di avan-
guardia, ma senza oslenlazio-
ne e di prezzo medio) spinge
verso soluzioni innovative. Co-
si il Salone, che & patrocinato
dal Comune, ha trasformato la
sua collezione Uomo 2017 in
Man&Woman, esponendo 270
marchi (pit1 18% rispetio a gen-
naio scorso), visti da 10mila vi-
sitatori (dai 7mila del 2016).

«F la dimostrazione che la
suddivisione tradizionale tra
fashion week maschile e fem-
minile ¢ ormai antiquata. Un
concetlo fermo da 50 anni —
spiega Bizzi —. Oggi bisogna
procedere per seltori merceo-
logici, considerando che ormai
Lutli i concepl store propongo-
no uomo, donna e accessori.
Questo significa per i buyer fa-
re le proprie scelte con pit cal-
ma e poler conlare su un inle-
ressanle anlicipo delle conse-
gnes.

Se il menswear per l'autun-
no/inverno, ordinato oggi arri-
va in boutique a giugno, il prét-
a-porter donna puo essere
pronto quasi conlemporanea-
mente invece che a fine agosto,
primi di settembre, dilatando
la presenza di una slagione og-
gi un po’ compressa.

Perplesso, anche se afferma
di intervenire a litolo persona-
le, si dichiara Mario Dell'Oglio,
presidente di Camera Italiana
Buver Moda. «Mandare la cop-
pia in passerella, come hanno
fatto Antonio Marras e

In passerella La sfilata di Dsquared2

Dsquared2, serve a illustrare
una storia, trasferire un lifesty-
le piti che a raccontare uno sti-
le tecnicamente definitivo. Ri-
sponde all'esigenza di affer-
marsi direttamente nella co-
municazione, di conquistare
blogger e influencer, che pos-
sono fare la fortuna di un ca-
po o di un brand. lo inve-
ce penso che si dovreb-
be tornare all'essen-
zialitas.

Decisioni

Si conferma sempre
piti convinto ed entusiasta
della decisione presa
Gianfranco Maccarrone,
amministratore delega-
to di Dsquared2, brand
che ha raggiunio nel
2016 i 210 milioni di
fatturato, con un au-
mento intorno al 10%.
«Sono molte le ragio-
ni di questa svolta. In-
tanto ci sembrava giu-
sto che i due stilisti, i
gemelli Dean e Dan
Calen, riprendessero
alavorare insieme ¢ a
confronlarsi, non pit
suddividendosi uno sull'uo-
mo uno sulla donna. Poi vo-
gliamo recuperare ulteriore ve-
locita nelle consegne e, insie-
me, concentrare tutle le occa-
sioni ufficiali, liberando tempo
per la creativita. Infatli nello
stesso giorno dello show e nel
suo backstage, i fotografi
Inez&Vinoodh hanno scallato
la campagna pubblicitaria».
Sara questo il nuovo sisterma
organizzativo? «Si tratta di un
timing perfetto per noi — ri-
sponde Maccarrone —. Abbia-
mo raggiunto nuovi mercali,
accrescendo la rete dei negozi.
Ne abbiamo aperli 13 lo corso
anno e ne sono previsti 14 per
questo. Allestire otlo campio-
nari per spedirli in tutto il
mondo ¢ un impegno impor-
tante. Noi dobbiamo concen-
traci su questo, ma l'efficienza
non deve penalizzare il lavoro
dello stile».
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