[ cacciatori di «talentisostenibili». Anche nel prezzo

Bizzi del White: «Il cliente cerca un nuovo modello di consumo». Le storie e le tendenze

di Maria Teresa Veneziani

La Fashion Week si chiude e
al White, il salone che negli
anni ¢ diventato un riferimen-
to della moda di ricerca ¢ con-
temporanea, tra i circa 3oo
espositori si avverte una certa
soddisfazione. «Dati i tempi
non era scontato. Li selezio-
niamo andando in giro per il
mondo a cercare brand auten-
tici e artigianali. Del resto. @
questa la risposta alla crisi, in
un mondo in cul persino i lus-
50 sembra essersi omologato
— racconta Brenda Bizzi, ceo e
co-fondatrice con il marito
della manifestazione —. lo
viaggio tra i Paesi € posso testi-
moniare che tutti cercano un
nuovo modello di consumo,
realmente sostenibile, anche
dal punto di vista qualita prez-
zow. Tra gli stand di via Torto-
na a vincere ¢ la personalita di
brand che si identificano spes-
s0con i giovani creativi di alir
mondi o le nuove generazioni
delle manifatture italiane. E il
caso di Faliero Sartl, azienda di
tessitura celebre perle sue sto-
le arrivata alla terza generazio-
ne (ma al White ¢ la quarta, g
anni) che lancia i capi da va-
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canza: fresche camicie lunghe | passato e futuro, Da Front Stre-
a righe in popeline e gonne & | et pigiami riviera, tuniche e ca-

portafoglio da portare con blu-

micie hanno ricami antichi

se in crepe di seta. Sono le sto- | perché tutti realizzati con cen-

rie il valore aggiunto di borse ¢

| vestiti che creano un ponte tra |

trini, tovaglie, tovaglioli recu-
perati nel pit grande mercato

vintage, quello di Prato, sede
dell'azienda. Inutile dire che
ogni pezzo @ diverso. E una
storia di artigianato romantico
quella di Benares: con bluse ¢

zatia mano fin dal filo. Madhu
Killa racconta che il brand é il
nome della sua cittd e che alla
sua moda lavorano tutti |
membri delle famiglie di due

gonne ¢ caftani in lino realiz- | villaggi nei pressi di Calcutta.

«In uno si tesse il tessuto, nel-
l'altro si fanno i ricamis.

Arrivano dalla Colombia le
borsine Verdi realizzate all'un-
cinetto con un filo di rame ba-
gnato in oro o argento, Sono
Made in Belluno invece le bor-
se i Salee, azienda specializ-
zata negll astucel degli occhiali
che sfrutta il prezioso know
how per creare borse scocca
maorbidissime. Puffose — ispi-
rate al cuscino — e morbide
grazie alla nappa, sono le bor-
se Cava della famiglia Gavazze-
ni partita dalle cinture. Nel set-
tore degli emergenti di Maran-
goni ¢'¢ Unhidden, abbiglia-
mento pensato per
semplificare la vita alle perso-
ne con disabilita di ogni tipo.
Una bella sorpresa.

Alla rosticceria Glacomo,
Cavia, alias Martina Boero, ha
presentato abitini sbulfanti
nei quadretti bianchi e rossi
delle tovaglie e canotte tricot-
tate a fior con materiali di re-
cupero. Coccinelle tra i deco-
ratori di azulejos, mattonelle
della tradizione portoghese,
ha presentato la C-ME Bag, in
pelle o canvas, perfetta per lo
stile bon ton. La tedesca MCM
lancia la collezione senza sta-
gioni e rende le horse cross
body, Pollini ribadisce le tre
calzature fondamentali della
donna d'oggi: la ballerina, il
sandalo tacco 5 e un sabot per
innalzarsi con 1 vestitl fru-
scianti.
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