
Oltre il logo,tendenzamodadi ricerca
Semprepiù popolarefrachi cerca
unostile originale,dalfortevalore
artigianale.StoriedalWhite,
l’altrafacciadellaMilanoFashion
Week,edalnuovosaloneResort

L
avoglia di vacanzae di
svagosi traduceanche
nel desiderio di una
modafrescaeoriginale,

chestaaprendola stradaaun
artigianato di nuova genera-

zione, semprepiù ricercato
puredai buyerdi rango,come
hadimostratoWhiteResort,il
salonededicatoal settoredel
beachweare tempolibero an-

dato in scenaal BaseexAnsal-

do durantela Milano Fashion
Weekdi giugno.

Sonoispirateagliombrello-

ni leborse con lunghefrange
in rafia esetadeLa Milanesa,
ovveroCinzia Macchi che ti
raccontala sua storia fashion
iniziatanelsegnodellasolida-
rietà: «Ex coachnelleaziende,
dopounproblemadisaluteho
decisodicambiarevita».Tutto
ènatonel2018dall’ideadidare
unasecondaoccasionea una
vecchiacopertaall’uncinetto
che ha trasformato in borsa.

«All’inizio non ci credevanes-
suno, mi dicevano:è unostile
vecchio». Ee invecelesuebor-
se tricottatesonocopiatissime

anchedallegriffe eoggil’han-
dcrafting èdiventatauna ten-

denza. Conleshopperamatto-

nella colorateCinziafa lavora-

re ledonne turche. «Purtrop-
po molte le ho persedopoil
terribile terremoto», aggiunge
ladesignerimprenditrice che
uniscecreatività e impegno
sociale,l’ultimo peril progetto
Fabbricatricedi sogni,a sup-
porto, attraversol’artigianato,

delledonnevittimedi violenza
o in difficoltà economica.Nel
2020haapertoil suomono-
marca in corsoGaribaldiaMi-
lano e oggi vende ancheal-
l’estero. Intantoin fierahapre-
sentato i prototipi insugheroe
poliuretanoespanso.Il suose-

greto è quello di unireall’og-
getto untoccoironico checrea
empatia.

Lo stessospirito positivo e
libero chehacontraddistinto
gli espositoridel saloneResort
— selezionaticon cura da Si-
mona Severini—econtribuito

al successodel saloneResort,
costoladiWhite, eventoideato
nel 2002da Massimilianoe
BrendaBizzi ediventatola più
importantefieradellamodadi
ricerca. Un successoconfer-
mato dallapresenzadeimag-

giori buyer internazionali, tra
cui Biffi, BergdorfGoodman,
BulgariDubaiResort,Degli Ef-

fetti, HarveyNicholsDoha,La
Rinascente, Le Bon Mar-
ché, Isetan,Mandarin,Neiman
Marcus,Tessabite UnitedAr-
rows. Tutti interessatia scova-

re marchie prodotti portatori
di valori vericomequelli della
manifattura.

Peresempioquelli che tra-

smettono le borseasecchiello

di cordaintrecciata — realiz-
zate in Umbria— daAlienina
(Avanguarde,organic design).
ElianaVernieie laspagnolaPi-
lar Concheirospieganochele

primeborsesononateper rici-
clare i vecchistoppinidi coto-

ne per le lampadeadolio or-
mai inutilizzate.«Oggiil 60per
centodeimaterialiè recupera-

to da scarti,ma il restoè pro-

dotto adhocpernoi», raccon-

tano. Accanto,ci sono lecia-
battine di gommanaturalenei
colori caramella di Carlotha
Ray,con il sottopiededecorato
comeunsotto- torta di carta.E
ancora,i golfini in cashmere
con disegni allegri del brand
inglese Brodie, interamente
confezionatiin Mongolia,un
dettagliononininfluenteper il
Paesedellavitaduradeipasto-
ri nomadiche forniscono al
mondolafibra piùpregiata.

WhiteResortè anchelapro-
va cheoggi si sonoaperteop-

portunità peri giovani:le idee
e lo spirito di iniziativa chesi
fannostart up e diventano
brand, aziende.Simona Ber-
ger, biologa,è l’artefice di
Wdrink, acquedistillate, alla
lavanda,rosadamascena...«È
acquaaromanticapura, senza
conservanti,additivi, alcol,per
i drink, daspruzzaresullepie-
tanze o perrinfrescareil cor-

po », sottolinea.E si torna alla
modacon il brand special
guest:Oceanusè il marchiodi
abbigliamentoresort e costu-

mi decoratiamanoconcristal-

li Swarovski,creatodaHannah
Attalah.A Milano èarrivatala
giovaneRebeccaHickin. Mo-
stra l’abitino ricoperto di pie-

trine coni disegnidell’astrolo-
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gia: «È sold out, le vendite qui
sono andate benissimo! » . Si
esce tra altri sorrisi: Pahiesaha

portato da Formentera abiti e

kimono batik che ti proiettano

in vacanza. Accanto ci sono i
camicioni di Atena. Da dove

venite? «Grecia », naturalmen-
te.

Maria TeresaVeneziani
©RIPRODUZIONERISERVATA

La scheda

. White dal

2002

rappresenta

una vetrina

internazionale

dedicataalle

collezioni pret-

a-porter. È
frequentatodai

piùimportanti
buyer

. In vent’anni
ha supportato

e lanciato molti

designer di

talento come

Stella Jean e

Uma Wang,

fino aipiù
recenti nomi di

successocome

Kidsuper,

Botter e

Windowsen

Eliana Verniei
«Il 60 per cento del

materialeche usiamo

per le nostre borse

è recuperato da scarti»

CinziaMacchi
«Alle borse tricottate,

all’inizio, non credeva

nessuno. Dicevano: è

uno stilevecchio »
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Nelle foto,da

sinistra:Rebecca

Hickin mostra

l’abitinoricoperto
di pietrecon i

disegni

dell’astrologia
(subito soldout)

di Oceanus; al

centro creazioni

dei designer

sauditi ospiti alla

prossima

edizione di White,

a settembre;

CinziaMacchi,

ovvero« La
Milanesa »
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