
Orail lussosi faconlaricerca
«Whitevaoltre leincertezze»
Milano, tornalafieradelprêt-à-porterin contemporaneaalla FashionWeek: ideefresche
di Vittorio Bellagamba

MILANO

La nuova edizionedi White Milano,

l’evento internazionale dedicatoalla
moda donnaprêt-à-porter è di scena
da giovedì 19 a domenica 22 settem-

bre 2024, in contemporaneacon la Mi-

lan FashionWeek.Lecollezioni Prima-
vera-Estate 2025 di oltre 300 aziende
verranno esposteall’interno delle lo-
cation principali di White,il Superstu-

dio Più (Via Tortona 27) e il Baaseex-

Ansaldo. Rinnovato il patrocinio del
Comunedi Milano,con il supportodel
Ministero degli Affari esteri, di ice -

Agenzia per la promozione all’estero
e l’internazionalizzazione delle impre-

se italiane econ la partnershipdi Con-

fartigianato imprese.
Un rapportoconsolidato chedurada
molte edizionieche favorisceneigior-
ni dellamanifestazione l’incoming dei
più importanti buyer internazionali e

dellastampa esteracheaumentanoin

percentualestagionedopo stagione.
«PerMilano la moda èunassetimpor-
tante: significa occupazione, crescita
economica, reputazionee attrattività

anchegrazie alle nostrefashion week
eappuntamenticomeWhite.Una ma-

nifestazione cheècresciuta fino a di-

ventare unavetrina internazionale,ca-

pace di anticipare tendenzeeselezio-
nare propostedi qualità, con una at-

tenzione sempremaggiore alla soste-
nibilità eall’innovazione, valori fonda-

mentali del nostropatrimonio manifat-

turiero», dichiara AlessiaCappello,as-

sessora allo Sviluppo Economico del

Comunedi Milano.

Massimiliano Bizzi,fondatore eart di-

rector di White hadetto:«Il settorevi-

ve un momento di grandeincertezza

equestoè evidente atutti, comesi ve-

de da questapresentazione la nostra
strategiaè quella di lavorare attenta-

mente per portarea White marchi di

ricercae tantenovitàche possanoatti-

rare l’attenzione dei buyer più impor-

tanti ed internazionali. È proprio in

questi momenti che si può scrivere
una paginanuova, che sipossonofa-

re nuove alleanzee grazie allavisione
creareprogetti più contemporanei».
Quale strategiaadottateper cresce-
re? «Il nostro modo proattivo di ap-

procciare i cambiamenti della moda.
Giriamo in tutto il mondo con lo sco-

po di conoscerei giovani designer va-

lutare le loro ideee i loro progetti.Do-

po un’attenta selezione scegliamo
quelli che a nostro avviso possono
parteciparea Whiteeli portiamo aMi-

lano. In questomodo proprio Milano

potrebbeesseresemprepiù il punto
di riferimento delle nuove tendenze
globali della moda. Oggi i talenti sono
in ogni angolo del mondo spettaanoi
individuarli. Mentreprima la ricerca si
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concentrava in Inghilterra, Francia,

Stati Uniti e ovviamente in Italia oggi
nonèpiù così.Siamoalla ricerca delle
nuove tendenzeche possiamo trova-

re neiPaesiarabio in Brasile ecomun-

que in ogni angolo del pianeta».
SimonaSeverini,general managerdi
White, punta allacollaborazione: «Per
noi la moda non ha confini. Avvertia-

mo lanecessitàdi dialogare a360 gra-

di con tutti gli operatori e i designer
del comparto. Attraverso la contami-

nazione di culture e di gusti riuscire-

mo a garantire ancheai creativi italia-

ni quei nuovi stimoli per accrescerela
creatività dandoalla moda nuove op-

portunità di sviluppo».
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MassimilianoBizzi:
momento difficile
per l’intero settore
Portiamo tantenovità
perattrarrei compratori

MassimilianoBizzi, founderdi White
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