
La fiera

Così White
valorizza
le connessioni
anche digitali

N
elpanorama diun
sistemamodain
profondaevoluzione,
anche il ruolo delle fiere

stacambiando radicalmente,
trasformandosi da vetrina
commerciale apiattaforma
relazionale estrategica. È in
questo contestoche si colloca
White, salone internazionale
delprêt-à-porterguidato da
MassimilianoBizzi,che negli
annihasaputo interpretare
conlucidità lenuove esigenze
delmercato. «Ilsistema moda
staattraversando una fasedi
profonda trasformazione», ha
spiegato Bizzi,«equesto
incide direttamente anche sul
ruolo dellefiere,che ogginon
sono più semplici luoghidi
presentazione delle collezioni,
ma veri epropriecosistemi di
relazione,contenuto e
visione». Secondo Bizzi,oggi il
vero assetdiuna fiera risiede
nella qualità delleconnessioni
che riescea generare. «White
si propone comeun
osservatorio privilegiato del
cambiamento, capacedi
accompagnare ibrand inun
percorso di crescita
strutturato, dialogando in
modo mirato conbuyer,

mediaecommunity
internazionali».

LEDINAMICHE

Inquesto scenario, White
affronta le nuove dinamiche
tra retail, digitale e
distribuzione internazionale.
«L’esperienza fisicaresta
centrale»,hacontinuato Bizzi,
«ma viene potenziatada
contenuti, strumenti e
relazioni che amplificano la
visibilità deimarchi oltre i
giorni di fiera».L’obiettivoè
supportare ibrand nella
definizione distrategie di
distribuzione più consapevoli,
indialogo con un retail in
continua trasformazione e
mercati globali sempre più
selettivi.Unruolo chiave è
affidatoallacomunicazione
digitale, con Instagraminteso
comeestensione naturale
della fiera.«Non èsolo un
canale promozionale ma uno
spazio editoriale incui
raccontiamo idesigner, ne
valorizziamo l’identità e
prolunghiamo l’esperienza
della fieranel tempo». Tra i
progetti più significativi del
2025 spicca lanuova area
dedicata agli accessori.«Uno

spazio esclusivo, raffinato e
contemporaneo pensatoper
trasformarel’accessorio da
complemento aprotagonista
e rispondere aunadomanda
sempre più attenta aqualità
ed esclusività».Anche lo
scouting e ilnetworking
vengonoripensati inchiave
più strutturata. «Non
cerchiamo solo un bel
prodotto ma progetti solidi,
conuna visione chiara eun
realepotenziale disviluppo».
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