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SO.BE ESPANDE
LA RETE VENDITA
Il brand knitwear lanciato nel 2017
dal maglificio Baroni punta sulla
distribuzione in Europa e Giappone

S
o.Be puntasunuovi mercati.Giunto con la primavera-estate
2019allasuasecondacollezioneprêt-à-porter,il brandknitwe-
ar fondatonel2017dalmaglificio modeneseBaroni ha stretto
nuovi accordi commercialiper espanderela propria retedi-

stributiva.Attualmentein venditain Italia e in Francia,grazieai nuovi
partner il marchio saràinserito in punti vendita multibrand e depart-
mentstorein Spagna,
Germania, Austria,
Svizzera, Irlanda
e Regno Unito.
L’azienda ha inoltre
decisodi investiresul
mercatoasiatico,san-
cendo un accordo in
esclusiva con Links
& partners per la
vendita in Giappone.
«A meno di un an-
no dal debutto della
nostra collezione, i
riscontri sono stati
più che positivi», ha
commentatoil diretto-
recommercialeGiuseppeBellini . «Crediamonellosviluppo delbrand
in questiPaesi,grazieanchealla collaborazioneconquesteagenziedi-
namiche».Partedella strategiadi sviluppointrapresadalbrandèanche
lapartecipazioneall’edizionedi settembredi White Milano , chesi ter-
rà in questigiorni in via Tortona in concomitanzaconMilano moda
donna. «Il nostrointentoè anchequellodi consolidarei mercatidove
siamogiàpresenti»,hainfatti aggiuntoil manager.(riproduzioneriser-
vata) Federica Camurati
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