
Bilanci

MILANO, I SALONI
CRESCONO
CON L’ESTERO
Nuovi format espositivi ed eventi
digital sono gli asset giusti per
sedurre un pubblico di giovani

S
cendeil sipariosui salonimilanesidedicatial readyto weare
agli accessoriper la prossimaprimavera-estate2019.Pensate
per risponderealle esigenzedi un pubblicoqualificato,le tre
manifestazioni,White organizzatoda M.Seventy, Super che

fa capoa Pitti immagine eTheOneMilano chenascedallavisionedi
Fiera Milano/Mifur , cheper la prima volta hannooccupatoquattro
giornate.Indipendentementedai risultatidi ciascunformat,quello che
emergechiaramenteèil desideriodi innovarecreandoformule capaci
di essereattrattivee competitivein un mondoglobalizzatoe connes-
so. Nel dettaglio, White
ha conquistatoil Tortona
fashiondistrict conpiù di
27mila presenze,in pro-
gressionedel 5% rispetto
all’edizione di settembre
2017.A trainarei risulta-
ti sonosoprattuttoi buyer
esteri, cresciuti del 13%,
mentrequelli italianicedo-
no due punti percentuali,
che hanno apprezzato il
format trasversalecapace
diparlareagli addettiailavori maanchealpubblico finale.Positivoan-
cheil risultatodi Superalsuoritorno in via Tortonaeper laprima volta
suddivisoin quattrogiornate.La manifestazione,secondoi primi da-
ti, haconvitoe registra+25%deibuyere+35%nel numerodeinegozi
registrati,con quasi5.900 compratori.TheOneMilano,alla suaquarta
edizione,mettea segno3.744visitatori di cui il 40% internazionali.E,
sebbeneil risultatoevidenziunacontrazionedel6%rispettoall’edizio-
nepassata,per il salonedell’haut-à-porterc’è da segnalarelanascitadel
digitaleAlways on, attraversocui i buyerpotrannoeffettuarericerche
tra lecollezioni presentateal padiglione3 di fieramilanocity.(riprodu-
zioneriservata) Barbara Rodeschini
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