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WHITE VARA UN
NUOVO FORMATNUOVO FORMAT
La kermesse, in scena dal 15 al 17
giugno, dà il via al secondo step del
rilancio della moda uomo con un
calendario che supera le 50 attività

S
i preparaper il secondostepdel suoprogettodi rilancio della
modamaschilequestaedizionedi White , evolvendosiin Wsm.
L’acronimo di White streetmarket simboleggianon soltan-
to il trendderivantedalla modacontemporaneadi strada,ma

ancheil glamourdi naturasostenibile.Dopo il successodell’edizione
dello scorsogennaio,la kermessetorna a Superstudio più dal 15 al
17 giugno grazieal supportodelMise-Ministero dello sviluppo eco-
nomico e IceAgenzia, oltre alla collaborazioneconConfartigianato
imprese e Cnmi. Nei
10 mila metriquadrati
di superficieespositi-
va, dove si attende
l’affluenza di oltre 15
mila visitatori, andrà
in scenaun calenda-
rio ricco di oltre 50
attività traeventi,pre-
sentazionieworkshop,
di cui 14appuntamen-
ti nell’area talk. Tra i
brand partecipan-
ti figurano Vivienneti figurano Vivienne
Westwood , chesaràpresentein fiera con una grande installazione,
Converse, che in partnership con Candiani denim presenteràuna
performanceartistica,Foot locker, Fila e Freitag. «Confartigianato
continuaa sostenereil progettodi rilancio di Milano moda uomo con
l’obiettivo di valorizzarel’eccellenzadell’artigianato italianocontem-
poraneo»,ha dichiaratoil presidentedella Confederazione,Giorgio
Merletti . «Nel 2018 le esportazionidelle nostremicro e piccoleim-
presedella moda valgono52,7 miliardi di euro, con una crescitadel
3,3% rispetto al 2017».Il nuovo focusgreenè statoribadito ancheda
Massimiliano Bizzi , fondatoredel salone:«Confartigianatoimpresee
il Mise ci consentonodi continuarea sperimentarela nuova formula
del B2B e B2C chepotrebbeesserela vera innovazioneancheper la
moda».(riproduzioneriservata) Federica Camurati
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