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MassimilianoBizzi,fondatoredi White: finalmentele manifestazioni

si svolgonocontemporaneamenteallesfilate».L’intesaconla
Cameradeibuyer.L’appoggiodellaRegione.Exporta13,7miliardi

di Giusi Ferré

C
isonostaticontatti,incontrie
proposte, come è inevitabile
nellacittàdovelamodaconti-

nua agenerare numeri da record. Da
Milanosonopartiteesportazioniper
7,2 miliardi di euro. Secondo la Ca-
mera di commercio di Milano, Mon-
za,Brianza eLodi, con Promos Italia,
si tratta di un settimo circa del totale
nazionale, con un incremento del
9,8%.In una regione che nel settore
raggiunge i 13,7miliardi di esporta-
zione e un incremento del 5,5%.
Sonoquestidatilaspintaaunanuo-

va strategia di alleanze che sta carat-
terizzando il settore epromuovendo
sinergia tra enti diversi, come quella
messa a punto da White Milano, il
salone di riferimento per l’abbiglia-
mento femminile, apprezzato per lo
scouting internazionale e la capacità
di parlare anche alle generazioni più
giovani. Sepensiamo che l’edizione
del febbraio di quest’anno ha regi-
strato oltre 25.250 visitatori e una
crescita di buyer esteri del 6,8%, si
può capire perché ogni iniziativa sia

stimolata e sostenuta anche dalle
istituzioni.

Avvicinamenti

Spiega Massimiliano Bizzi, fonda-
tore del Salone oltre che ricercatore
di talenti internazionali, che questo
èilmomentodipotenziarelefieredi

settore. «Finalmente il lungo avvici-
namento alla fashion week si ècon-
cluso etutte le manifestazioni mila-
nesi si svolgono contemporanea-
mente alle sfilate. Questoci fa spera-
re di raggiungere il maggior afflusso
di sempre. Mi aspetto che questi
buyer così numerosi e influenti dal
punto di vista internazionale abbia-
nounfortedesideriodifarericercae
apprezzino i talenti più eclettici e i
marchi più creativi. Per questo sia-
mo sempre più convinti della forte
collaborazione stretta con laCamera
BuyerItalia,cheproprioorastainau-
gurando un nuovo corso».
Anche per Francesco Tombolini,

presidente di questa associazione di
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nalmente notato come, dopo la
metalmeccanica,sialafashionindu-
stry a occupare il posto d’onore per
produzioneedesportazioni.Èinfatti
l’assessorealloSviluppoeconomico,
AlessandroMattinzoli,aconfermare
che la Regione sostiene con assoluta
convinzione iniziative di questo ge-
nere. «Soprattutto in un settore trai-
nantecomequesto,nelqualespicca-
no per qualità i nostri produttori e le
manifestazioni fieristiche, che dan-
no lustro e rilievo al comparto. Oltre
arappresentaremomentinotevolidi
crescita».

Modelli

Attivosullascenamilanesedal2002
edal2016sostenutodalpartnerCon-
fartigianato, White si rivela sempre

top-shop, si tratta di un’alleanza im-
portanteecostruttiva.«Cisiamodati
l’obiettivo di condividere reciproche
necessitàe punti di arrivo, veicolan-
do chiare identità e nuovi messaggi
verso i consumatori finali. Questa
volta abbiamo deciso di farlo attra-
verso le vetrine. La strategia è quella
di incentivare a livello internaziona-
le le più importanti boutique pre-
senti sul territorio lombardo».
Si tratta di un nuovo format, curato

in prima persona da Brenda Bellei,
amministratore delegato di M. Se-
venty (la società che possiede il mar-
chio White) e che gode dell’appog-
gio non solamente formale della Re-
gione Lombardia, che deve aver fi-
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più un particolare modello di so-
ed economia, e un’espressio-

di cultura come comportamen-
acquisito. ÈMassimiliano Bizzi
sottolineare quanto siadiventa-

determinante il criterio della
enibilità. «E questo non ri-
da soltanto la cura nell’al-

lestimento della fiera, ma la
scelta degli stilisti edei mar-
chi invitati. Di dimensioni
piccole e medie, che porta-
noinflussidimondidiversi
e sottolineano il grande va-

lore sociale della moda. Ledi-

mensioni stessedelle aziende, in ge-
nere una decina di dipendenti, sono
un importante fattore di sostenibili-
tà».
Macresconoisegnalidipreoccupa-

zione in un universo che ha visto ar-
rivare, forte e vincente, il fenomeno
Cina. «Nel nostro ambiente — ag-
giunge Bizzi — il tessuto economico
è composto dalle Pmi, soprattutto
dalle imprese più piccole: se cede,e
gli ultimi dati della Cgia di Mestre
sulla chiusura delle imprese artigia-
ne sono un segnale preoccupante
perché il saldo tra aperture echiusu-
re èstato negativo dappertutto tran-
ne che in Trentino-Alto Adige, cede
il Paese.Quindi la politica deve pen-
sarea una strategia di sostegno, che
metta al centro il lavoro ei suoi dirit-
ti».
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Alleanze Massimiliano Bizzi, fondatore di White, salone di riferimento per
l’abbigliamento femminile, e ricercatore di talenti internazionali

Brand
ModelloMunè,
deldesigner

MunenoriUemuro

FOTO

CHIARA

PREDEBON

Tutti i diritti riservati

Economia del Corrie

PAESE : Italia 
PAGINE : 20
SUPERFICIE : 31 %
PERIODICITÀ : Settimanale


DIFFUSIONE : (388000)
AUTORE : Di Giusi Ferré

2 settembre 2019


