
– MILANO –

SIPONECOME SALONE di ri-
ferimento delle piccole e medie
aziende la nuovaedizione di Whi-
te, che inaugura il 19 settembre,
ungiorno prima del solito, in una
nuovalocation - l’hub di Tortona
31, l’Ex Carrozzeria - e con una
crescita del 4% dei marchi espo-
sti, oltre a un nuovo progetto in
collaborazione con la Camera dei
Buyer. «La collaborazione tra
Whitee il Comune si dimostra,
anno dopo anno, unelemento im-
prescindibile per il successodella
MilanoFashionWeek- commen-
ta l’assessore Cristina Tajani -
Una collaborazione che non si
fonda solo sulla comune volontà
disostenere epromuoverenew de-

signer e aziende della moda che a
Whitetrovano il palcoscenico mi-
gliore per presentare il frutto del-
la loro creatività edel proprio lin-
guaggio espressivo, ma su una
complementare azione che favori-
sce la nascita di unnuovo modo
di intendere la moda e tutta la sua
intera filiera produttiva. Filiera
che, oggi più che mai, deve essere
sostenibile ed etica capacedi pro-
porre, in ogni collezione, prodotti
sempre più sensibili verso il ri-

spettodell’ambiente edelle condi-
zioni dei lavoratori». «Lacollabo-
razionetra Confartigianato eWhi-
te - conferma il Presidente Giu-

te - conferma il Presidente Giu-
seppe Mazzarella- rappresenta
un importante palcoscenico per
l’eccellenza artigiana.

LA MODA mpersona un punto
di forza del made in Italy, proprio
grazie all’apporto di 79mila micro
epiccole imprese che danno lavo-
ro a 372mila addetti ed esportano
prodotti per unvalore di 10,3 mi-
liardi di euro.«In unmomento co-
sì particolare e di trasformazione
del nostro settore - aggiungeMas-
similiano Bizzi, fondatore del sa-
lone - la strategia di Whiteèquel-
la, a ogni stagione, di dare dei se-

gnali concreti di sintonia con i
cambiamenti in atto come, ad
esempio, la nostra perseveranza
sullasostenibilità. Tutti i progetti
del salone hanno l’intenzione, ol-
tre ad essereunmomento di busi-
ness, anche di fare cultura della
moda, aspetto essenziale nei mo-
menti di transizione come que-
sto».Tra i nuovi progetti, la colla-
borazione con la rinnovata Came-
ra Buyer Italia che ha dato vita a
unnuovo format, con il contribu-
to di RegioneLombardia, che mi-
ra a incentivare, a livello interna-
zionale, i top shop presenti sulter-
ritorio lombardo, attraverso la se-
lezione e l’esposizione dei brand
all’edizione di settembre 2019.

An.Gi.

Piccoleemedieimprese
sul palcoscenico di White
Lakermessedi Tortonasi allargaall’exCarrozzeria

LENOVITÀ

Lacrescita dei marchi
esposti negli spazi
è in crescita del 4%
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