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WHITE AMPLIA DEL
4% I SUOI BRAND
Il salone apre il 19 settembre nella
nuova location di Tortona 31 e
scommette sull’innovazione green

S
aràun’edizionedi White Milano
ampliatae riccadi progettispecia-
li quellacheandràin scenadal19
al 22 settembre.Il saloneinterna-

zionalesupportatodaMise e Ice-Agenzia,
dedicato alle propostecontemporary e al
continuolavoro di scoutingperpresentare
ai buyer le tendenzepiù attuali in ambito
womenswear,si sposteràperl’edizione au-
tunnalenellanuovalocationda23milametri
quadridell’hub di Tortona31, guadagnan-
do così il 4,5% di superficie espositivain
più rispetto allo scorsoannoper le azien-
de partecipanti,chedall’ultima edizionerisultanoin aumentodel 4%.
Organizzatoin partnershipconConfartigianato imprese, questoap-
puntamentosaràcaratterizzatodall’elevatonumerodi designerpresenti,
tra cui il giapponeseMunenori Uemuro il cui brand Muné , fonda-
to nel 2018e specializzatonella camiceriacontessutiAlbini , è stato
elettoSpecialguest,ma anchedallo Specialdesigneranch’essogiap-
ponesenana-nana, a cui è connessal’installazioneitinerante«Akira
artwall project»,e dallo Special projectBoysh, marchio californiano
orientatoal futuro e dalla produzionesostenibile.«La fasedi trasfor-
mazionedel nostrosettorenon rappresentaun momento facile per le
piccole e medieimprese,ma la strategiadi White è quella di daredei
segnaliconcretidi sintoniacon i cambiamentiin atto, comeperesem-
pio la nostraperseveranzasulla sostenibilità»,ha spiegatoil founder
Massimiliano Bizzi . «Le iniziative delsalonehanno l’obiettivo, oltre
a essereun momentodi business,di farecultura dellamoda».Tornerà
poion stagesottola direzioneartisticadi Matteo Ward l’appuntamento
con«Givea fok-us»,l’hub greendi White chesaràsuddivisoin cinque
areetematicheperanalizzareil rapportotra lamodae leproblematiche
produttivesostenibili.La collaborazioneconCamera buyer Italia sa-
rà inoltre rinnovatatramiteil progetto«Contemporarywindows»,che
vedràlapartecipazionedi 12 top buyeritaliani, l’esposizionedi alcuni
outfit di brandselezionatie installazionimultimediali per raccontareil
mondodegli store.(riproduzioneriservata) Federica Camurati
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