
White Milano

Sul palcoscenico
le Pmi innovative
Marta Casadei

S i a m o a p p as si o n a t i
di m ar c h i n u o v i e
ce r ch i am o di p o r -
t a r n e a Milano u n a

selezione s em p r e ag g i o r n at a p e r-
ché r i t en i am o che sia la p r o p o st a
giusta per u n m e rc a t o i n cui il con-
su m a t o r e si an n o i a ed è alla ricerca
di u n p r o d o t t o con u n c o n t en u t o e
che lo em o z i o n i » . S o no quasi 20
an n i che Massimiliano Bizzi, insie-
m e alla moglie B r en d a Bellei, h a
aperto le p o r t e di u n o sp a zi o dedi-
cato alla m o d a c o n t e m p o r ar y , con
u n occhio di r i g u a rd o all'innova-
zione e alla ricerca, ai piccoli m a r -
chi e a i giovani talenti.

In u n 'a l l ea n z a \attiva\ c o n le
istituzioni locali (il Comune, p r i m o
tra tutti), gli sh o w r o o m e i retailer.
White Milano, che d a s em p r e h a se-
de i n zo na Tortona, è oggi u n p u n t o
di r i f er i m e n t o p e r i b u y er i n t e r n a -
zionali è a n d r à i n sc en a d a giovedi
19 a d o m e n i c a 22, i n u n a v er si o ne
estesa sia pe r n u m e r o di espositori
(+4% rispetto allo sc o rso a n n o ) sia
p er giornate: «La m an i f est az i on e
sarà an ch e quest'anno sp a l mata su
q u at t ro giorni e ab b i a m o deciso di
anticipare di u n g i o rn o le n o st re
classiche da t e - c on t i n u a Bizzi - per
allinearci c o n le altre fiere: a p a s-
sarci il t est i m o n e sar a n n o Micam e
Mipel, c he ch i u d on o mercoledi se-
ra. Più l av o r i a m o i n si em e meglio
f u n z i o n a la se t t i mana della m o d a» .

Tra le novità dell'edizione pri-
m av er a - es t a t e 2020, c'è il f oc u s
sulla sostenibilità: « È il g r a n d e t e -
m a del m o m e n t o e credo sia u n

am bi t o nel q u al e le piccole e m ed i e
i m p re se p o sso n o t r o v a re il loro
spazio: i c o nsu matori, specialmen-
te i giovani, p r ef er i sc o no sp e nd e r e
p er ac qu i s t ar e u n p r o d o t t o a b a sso
impatto ambientale e so n o disposti

ad an d ar e oltre il b ra n d , sceglien-
do, p e r esempio, u n a Pm i i t a l i an a
p i u t t o st o che u n c o l o ss o del
fashion. Come è ac ca du t o nel f o o d ,
dove oggi p a rt e dei c o n su m a t o r i
predilige i piccoli p r od u t t o r i ». Se è
a n co ra t r o p p o p re st o p e r avere
u n ' i n t e r a sezione del salone sui
p ro do t t i g r ee n - « è u n po' p r est o »
- W hi t e dedica al t e m a un'installa-
zione che coinvolge Boyish, m a r -
chio californiano d i d en i m sosteni-
bile che in Italia è distribuito d a
Brama: «È lo special project d i que-
st'edizione che sf ru t t e rà u n a n u o v a
location, l'Opificio 31, u n a ex car-
rozzeria d a circa 1.000 m q : il nostro
intento, co n u n o u n o sp azi o a d hoc
p e r questi prodotti, è q ue l l o di f a r
vedere a n ch e al c o n su matore finale
il m o n d o che v er rà e nel quale la
m o d a giocherà u n r u o l o chiave».

N on è u n m o m e n t o semplice per
il set t o r e - « i dati ec on o mi ci n o n
dipingono f ed e l mente t ut t e le real-
tà del settore: ci so n o piccole azien-
de italiane che n o n h an n o an co ra l a
f or z a p e r f a re dell'export la q u o t a
principale del l o r o b u si n es s o di
sf r u t t a re l ' on l i n e e q u i n d i s o f f r o -
no», dice Bizzi - e W h i t e v u o l e p r o -
p o r si co m e u n trait d ' u n i o n t r a
player del settore.

Co i n v o l g en d o i n e g o z i m u l t i -
m ar c a e i g i o v a n i t al en t i , p er
e se m p i o : « Gr az i e alla s i n e r g i a
c o n Cam er a Buyer, o s p i t er e m o 15
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t r a le m i g l i o r i b o u t i q u e m u l t i -
m a r c a della L o m b a rd i a , ci asc u n a

delle quali, a su a volta, p r es en t er à
u n d esi g ne r e m e r g en t e al p u b b l i -
co e p o t r à acquistare d i r e t t am en -
te l e c re a zi o ni » .

Ci sarà spazio, d u n q u e , an c h e
per il B2C, f o rm ul a che White ormai
sperimenta ab i t ua l mente nelle edi-
zioni di g e n na i o e giugno, c o n il suo
Street Market.
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