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zi ha impattato notevolmentesui
ricavi (complessivamenteil conti-
nentehasegnato-42%).L’Europa
registra un -36% e la Francia è
andatapeggio, con -38%. A li-
vello di categoriemerceologiche,
i tessutihannosubito un calo del
38,5% ereadyto weare accesso-
ri sonoscesidel 29,3%,seguitidai
profumi (-29%) e dallapelletteria
e selleria (-23,3%), che rappre-
senta il segmento più redditizio
e percentualmentepiù rilevante
per la maison.Nonostantelacon-per lamaison.Nonostantela con- riservata)

giuntura sfavorevole,Hermèsha
continuatocon l’implementazione
della nuovapiattaforma Internet
a Hong Kong, Macao ein Corea,
in un contestodi robustacresci-
ta delle venditeonline.A luglio è
inoltresalitaal 100%di J3L, real-
tà specializzatainparti metalliche
dedicatealla pelletteriae agli ac-
cessorimoda. Il brand deteneva
già una partecipazionedel 30%
nel capitale del fornitore di lun-
ga datadel gruppo.(riproduzione
riservata)

Cristina Cimato

Il Covid-19 frena Basicnet (-20%)

L’emergenza sanitaria covid-19 pesa sul primo semestre 2020 di Basicnet,

che archivia ilperiodo con un fatturato di consolidato di 109,1 milioni di euro.
Un dato in contrazione del 20,8% rispetto ai 137,8 milioni ottenuti nei primi

sei mesi dello scorso anno. L’aziendaa cui fanno capo i brand Kappa (
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