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Il fashion come canale di dialogo

tra Milano e la cinese Keqiao

11 distretto tessile del Paese del Dragone ospite all’evento White nel capoluogo lombardo

B C’¢ un filo che unisce Ke-
giao e Milano e che oggiva ben
oltre la tradizionale relazione
traproduzione tessilee moda.
Eundialogofattodicreativita,
design, ricerca e innovazione,
che trova nel capoluogo lom-
bardo una piattaforma inter-
nazionale per sviluppare nuo-
ve connessioni tra Italia e Ci-
na.
Keqiao, distretto della citta
di Shaoxing nella provincia
dello Zhejiang e uno dei prin-
cipali poli tessili della Cina,
sta vivendo un processo di
evoluzione che affianca alla
propria forte vocazione indu-
striale una crescente atten-
zione a creativita, ricerca, in-
novazione e design. La pre-
senza a Milano rappresenta
un passaggio strategico di
questo percorso e un’oppor-
tunita per valorizzare a livello
internazionale non solo la ca-
pacita produttiva del territo-
rio, ma anche il talento dei
suoi designer e brand.

E in questa prospettiva che
si inserisce la partecipazione
di Kegiao a White Milano, ap-
puntamento internazionale
dedicato alla moda contem-
porary e punto di incontro tra
brand, buyer e operatori del
settore. Per I'edizione 2026
saranno 15 i brand coinvolti:
Alberto Zambelli, Angelo,
Bensen, Davii Poet, Guyuan-
dai, Massimo Foroni, Mastro-
vito, Oliva, Puremono, Ravl-
vmono, Liuhongchao, Sancai-
liyi, Sayaanno, Tayunguan e
Yinan Group. La presenza a
White Milano rappresenta un
ulteriore passo nel percorso
di internazionalizzazione di
Keqiaoenell’aperturadeisuoi

brand verso il mercato euro-
peo. L'obiettivo € creare con-
crete opportunita di sviluppo

attraverso I'incontro con bu-
yer qualificati, la raccolta di
unprimoriscontrodal merca-
to europeo e il rafforzamento
dellerelazionicon glioperato-
ri internazionali, ponendo le
basi per future collaborazioni
e opportunita distributive.
Piu che una semplice vetri-
na commerciale, Milano di-
venta cosi un luogo di incon-
tro tra competenze e visioni
differenti. Da una parte la for-
za di un distretto che rappre-
senta una delle piti importan-
ti realta tessili cinesi; dall’al-
tra un sistema moda ricono-
sciuto a livello internazionale
per la capacita di mettere in
relazione industria, creativi-
ta, ricerca e mercato. Il pro-
getto Kegiao-Milano si inseri-
sce in una fase di rinnovato
dialogo tra Italia e Cina. Il Pia-
no d’azione Italia-Cina 2024-
2027 include la moda trai set-

toridi collaborazione, confer-
mando I'importanza del com-
parto nel rafforzamento delle
relazioni traidue Paesi. Moda
e tessile rappresentano un
terreno naturale di incontro
tra due culture millenarie, ac-
comunate da una forte tradi-
zione manifatturiera e arti-
gianale e oggi sempre piu
orientate verso innovazione,
ricerca e creativita.

In questo contesto, Milano
assume un ruolo strategico
come piattaforma internazio-
naleperfavorirel'incontrotra
imprese, designer, buyer e
operatori del settore. La pre-
senza di Keqiao a White Mila-

no contribuisce a creare nuo-
ve connessioni professionali,
creative e commerciali traIta-
lia e Cina, valorizzando le ri-
spettive competenze e favo-
rendo occasioni concrete di
collaborazione.

Nel corso della conferenza
stampa di presentazione del
progetto sono intervenuti
Jing Yao, district mayor of the
People's government of Ke-
giao district, Shaoxing; il Ca-
valiere dellavoro Mario Bosel-
li, presidente della Fondazio-
ne Italia Cina; Brenda Bellei,
Ceo di White Milano; e la gior-
nalista e storica del costume
Fabiana Giacomotti, portan-
do il proprio contributo al
confronto sul ruolo della mo-
da come strumentodidialogo,
conoscenza e costruzione di
nuove relazioni tra Italia e Ci-
na.

Con la partecipazione a

White Milano, Kegiao conso-
lida il proprio percorso inter-
nazionale e rafforzail rappor-
to con Milano come piattafor-
ma strategica per lo sviluppo
futuro. Non solo a White. Ke-
giao torna anche alla Milano
fashion week con la terza edi-
zione del suo Collective run-
way show, confermando un
percorso che,dopoil successo
delle precedenti edizioni, ha
trasformato la presenza del
distretto tessile cinese a Mila-
no in un appuntamento rico-
noscibile nel calendario in-
ternazionale della moda.
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UNIONE Mario Boselli, presidente della Fondazione Italia Cina
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