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White spinge sull'innovazione
e da spazio ai giovani talenti

Fiere/2
Salone contemporary

Marta Casadei

corredi delle nonne utilizzati da
Martina Boero, fondatrice di Ca-
via, per crearela collezione «Daily
Meal» di abbigliamento upcycling
ed eco-friendly, che celebril'impor-
tanza dalla conservazione in una
chiave innovativa e sostenibile,
quella del riuso. Ma anche le sottili
corde colorate, annodate a mano,
che personalizzano le creazioni di
Yid’phrogma, che infondela moda
conla culturaeil folklore tibetano.

Sono laricercaestremaelavalo-
rizzazione di piccoli marchi italiani
e internazionali i pilastri su cui si
fondala proposta di White. Il salone
dellamoda contemporary, fondato
da Massimiliano Bizzi e Brenda Bel-
lei nei primi anni duemila proprio
dopo aver individuato una “nic-
chia” di mercato in pieno sviluppo,
torna dal giovedi 19 a domenica 22
settembre al Tortona Fashion Di-
strict conil patrocinio del Comune
di Milano, il supporto del Maeciedi
Icee con la partnership di Confarti-
gianato Imprese. In vetrina ci sa-
ranno 300 aziende traitaliane e in-
ternazionali. «Milano & straordina-
rianel design - ha detto Massimilia-
no Bizzi, fondatore di White -
mentre ha ancoramolto da fare nel-
la moda. Bisogna creare alleanze,
avereil coraggiodiinnovare enon
didire cheil momentodifficile pas-
sera.Ilnostroruoloe quellodicrea-
re opportunita».

I focus, dunque, ésullaricercae
sull'innovazione: dilinguaggio edi
prodotto. Cosialle creazioniche at-
tingono a tradizioni antiche come

quelle sopra citate si affiancano le
creazioni di PROTOTYPE: AM,
brand berlinese di prét-a-porter di
alta gamma che, partendo dal-
I'aspetto tecnico dei capispalla, sfida
i codici tradizionali dell’abbiglia-
mento da ufficio per definirne di
nuovi, liberi dalle convenzioni. «Da
un po’ di tempo a questa parte, i
grandi nomi della moda stanno vi-
vendo una situazione di stallo. In

parte dovuto ai numerosiscambi ai
vertici creativi, in parte ai muta-
menti che il mercato del settore mo-
dastaaffrontando - spiega Simona
Severini, general manager di White
-.Latendenza delle grandirealta e
quella diaffidarsisempre pitiai pro-
priarchivicreando nuove collezioni
con pil cautela mentre le aziende
contemporary grazie allaloro strut-
tura pili snella riescono a cogliere
meglio questi cambiamenti. Essen-
dorealta svincolate dalle tendenze
passeggere e dalla produzione ec-
cessiva, i brand che selezioniamo
sonoingradodiaffrontareanche un
mercato come quello della situazio-
ne attuale senza venir meno alla
qualita dellaloro produzione e sen-
za ridurre la creativita».

In linea con la volonta di pro-
muovereicreativiemergenti, perla
primavolta White ospitaanche una
collaborazione con Istituto Maran-
goni:laprimaedizione di “I'm talent
showroom” punta amettere in con-
tatto cinque alumni di Marangoni
conitopbuyer delsettore, I designer
che presenteranno leloro collezioni
aWhite sono: Unhidden, delladesi-
gner VictoriaJenkins, Sandra Man-
sour, Pronounce, co-fondatodaJun
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Zhou, Marco Vinci e Ascend Beyond,
marchio di Emanuele Abbondanza.
AWhite, che daqualcheanno ha
avviato il progetto White Expo con
lintento di portare in Italia marchi
esterida mercati cosiddetti minori,
eaccelerare nell'internazionalizza-
zione, avranno spazioanchei talenti
emergenti dialtre nazionalita: ico-
reani Liberadd e Man.g presentati
da Kfashion82,piattaforma coreana
di vendita B2b gestita dal depart-
mentstore Shinsegae, eisudameri-
cani vincitori dei Latin American

Fashion Awards sono tra questi.
15 RIPRODUZIONE RISERVATA

Cavia. La collezione Daily Meal
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