
White spinge sull'innovazione

e dà spazio ai giovani talenti
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Salonecontemporary
Marta Casadei

corredi delle nonneutilizzati da
Martina Boero, fondatricedi Ca-

via, percrearela collezione «Daily
Meal» di abbigliamentoupcycling

ed eco- friendly, checelebri l'impor-

tanza dalla conservazionein una
chiave innovativa e sostenibile,
quelladel riuso. Ma anchele sottili

corde colorate,annodatea mano,
che personalizzanole creazioni di

Yid'phrogma,cheinfonde la moda
con la culturae il folklore tibetano.

Sonola ricerca estremae la valo-

rizzazione di piccoli marchi italiani
e internazionali i pilastri su cui si

fonda la propostadi White. Il salone
della modacontemporary,fondato
daMassimiliano Bizzi eBrenda Bei-

lei nei primi anniduemila proprio
dopo aver individuato una "nic-

chia" di mercatoin pienosviluppo,
tornadalgiovedì19 adomenica22

settembreal Tortona FashionDi-

strict con il patrociniodel Comune

di Milano, il supportodel Maeci e di

Ice e conla partnershipdi Conf arti-

gianato Imprese.In vetrina ci sa-

ranno 300aziendetra italiane e in-
ternazionali. « Milano è straordina-

ria nel design - ha detto Massimilia-

no Bizzi, fondatore di White -

mentre ha ancoramolto da fare nel-

la moda.Bisogna crearealleanze,
avereil coraggiodi innovaree non
di dire che il momentodifficile pas-

serà. Il nostroruolo èquellodi crea-

re opportunità» .

Il focus, dunque,èsulla ricerca e

sull'innovazione:di linguaggio e di

prodotto.Cosìallecreazioniche at-

tingono a tradizioni antiche come

quelle sopracitate si affiancano le
creazioni di PROTOTYPE: AM,

brandberlinesedi prèt-à-porter di

alta gamma che, partendo dal-

l'aspetto tecnico dei capispalla,sfida
i codici tradizionali dell'abbiglia-

mento da ufficio per definirne di
nuovi, liberi dalleconvenzioni.«Da

un po' di tempo aquestaparte, i

grandinomi della moda stannovi-

vendo una situazionedi stallo. In

partedovutoainumerosiscambi ai

vertici creativi, in parte ai muta-

menti che il mercato del settoremo-

da staaffrontando- spiega Simona

Severini,general managerdi White

-. La tendenzadellegrandi realtàè

quelladi affidarsi sempre più ai pro-

pri archivi creandonuove collezioni
conpiù cautela mentrele aziende
contemporarygrazie allaloro strut-

tura più snella riesconoa cogliere

meglio questicambiamenti. Essen-

do realtàsvincolatedalle tendenze
passeggereedalla produzioneec-

cessiva, i brandche selezioniamo
sonoingrado di affrontare anche un
mercato comequello della situazio-

ne attualesenza venir meno alla

qualitàdella loro produzionee sen-

za ridurre la creatività».

In linea con la volontà di pro-

muovere i creativi emergenti,per la

primavoltaWhite ospita anche una
collaborazioneconIstituto Maran-

goni: la prima edizione di " I'm talent

showroom" puntaametterein con-

tatto cinque alumni di Marangoni

con i top buyerdel settore.I designer

chepresenterannoleloro collezioni
a White sono:Unhidden, della desi-

gner Victoria Jenkins,Sandra Man-

sour, Pronounce,co- fondato daJun
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Zhou,MarcoVinci e AscendBeyond,
marchiodi EmanueleAbbondanza.

A White, che da qualcheanno ha

avviato il progettoWhite Expo con

l'intento di portarein Italia marchi

esterida mercati cosiddettiminori,
e accelerarenell'internazionalizza-

zione, avrannospazioanchei talenti
emergentidi altre nazionalità:i co-

reani Liberadde Man.g presentati
daKfashion82,piattaformacoreana

di vendita B2b gestitadal depart-

ment storeShinsegae,ei sudameri-

cani vincitori dei Latin American

Fashion Awards sonotra questi.
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Cavia. Lacollezione Daily Meal
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