
Saloni, al via la nuova edizione di White Milano con 300 brand

Tra le novità, White Table con le collezioni monoprodotto, il rilancio di Gattinoni sotto la guida
creativa di Luigi Filippo Morelli e le nuove Secret Rooms. Mentre scende il sipario sulla prima
edizione di Fashion Link Milano che ha registrato 46mila visitatori, in via Tortona torna White Milano.
Il salone di M seventy, patrocinato da Regione Lombardia e dal Comune di Milano, sostenuto dal
Ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale, con il contributo di ICE– Agenzia e
in partnership con Confartigianato Imprese, ospita fino al primo marzo oltre 300 marchi, di questi il
46% esteri e con una significativa quota di new entry, ossia 130 marchi nuovi. “Oggi è fondamentale
capire il momento, ma anche il mercato”, ha spiegato in occasione della conferenza stampa,
Massimiliano Bizzi Presidente e Fondatore di White, “in un'Europa dove i saloni moda donna sono
spariti o si sono notevolmente ridimensionati, Milano ha un salone forte che cresce ed è White.
Questo perché non ci siamo accontentati, abbiamo ripensato il paradigma, aperto
all'internazionalizzazione fin da prima del Covid, condividendo creatività e progetti globali, capaci di
superare i confini, mantenendo sempre la nostra città centrale”. Questa stagione il percorso
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espositivo si arricchisce di nuovi spunti come l'area accessori e calzature; il format White Table
dedicato alle collezioni monoprodotto e spunti come la rinascita del marchio Gattinoni sotto la guida
creativa di Luigi Filippo Morelli. Rimangono punti fermi le sezioni signature come Secret Rooms, che
svela la visione creativa di Batakovic Belgrade, Susan Fang, Lucille Thievre e Mii; il Loft con chicche
come Ibeliv, l'azienda malgascia specializzata nella lavorazione della rafia di Liva Ramanandraibe,
che da ottobre è anche il nuovo direttore creativo di Jamin Puech. E poi il Basement con i progetti di
ricerca e attitudine underground, che accoglierà lo show room internazionale Valdagency, con i
marchi Annette Gortz, Anntian, Gudrun&Gudrun, Henrik Visbskov, Merryl Tielman, Saskia Diez.
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