
Moda

White, tornalavetrinadellacreatività
lauraasnaghi

Trecentoespositoriitalianiestranieridal 24 al 27febbraioaMilano

“L’obiettivoèesseresempreunpassoavantiin fatto di novità”
nnovare senzarincorrereil passato,
puntaresulla ricerca e l’innovazione
all’insegna della internazionalitàper
offrire il meglio almondo dei buyer».

È questala formula cherendesemprepiùattua-

le e interessanteWhite, la vetrina della moda
creata, nel 2002, da MassimilianoBizzi con Si-

mona Severini,cheterràbancoaMilano dal 24
al 27 febbraioalTortona FashionDistrict. «Il no-

stro obiettivo – precisaBizzi - è quellodi essere
unavetrina globale,semprepiùall’avanguardia
in fatto di novità. E nonacasoquest’anno i no-

stri 300espositorisonoal50percentoitaliani e

“ I

per l’altro 50 percentostranieri,conun incre-
mento del13 percentodi chi arriva dall’estero».

White,patrocinato dalComunedi Milano, dall I-
ce edal Ministero degli Affari Esteri,collabora
con Confartigianatopervalorizzarele eccellen-

ze italiane suimercatiinternazionali. Ma in con-

temporanea, la vetrina di White offre le punte
più avanzatedellacreatività oltreconfine «che
verranno svelate– comericorda SimonaSeveri-

ni - nelle “SecretRooms”,luoghi creatiapposta
perstimolare la curiosità deibuyer». Perquesta
edizionesonostati selezionatimarchi comeStu-

dio Pansters,creatodallagiovane olandeseLie-

ke, di origini indiane, abilenel creareabiti che
sonoun innoall’imperfezione,valorizzatodaco-

lori vitaminici. Altri duemarchi, comequelli di
Romeo Hunte, americano, amatoda Michelle
ObamaeBeyoncèe Olubiyi Thomas,di origini
nigeriane, diplomato allaSt Martin’s, sonofrut-

to, invece,di unaselezionerealizzataincollabo-
razione conlaFashionMinority Alliance,fonda-

ta daBarbaraKennedy-Brown perdarevisibili-
tà ainuovi talenti. Tra le novitàanchequelladel
brandDreamingEli dell’italianaElisa Trombato-

re, che punta sulla femminilità delle donne
emancipatee liberedi esprimersi.

Nella precedenteedizioneWhite ha regi-

strato 16 mila visitatori, con un trend in co-

stante ascesa,nonostantel’assenzadegliasia-

tici. «La nostra forza sta in un “brand mix”

straordinario– concludeBizzi - che permette
alvisitatoredi averesott’occhio tuttele realtà
più interessantidellamodaed essereaggior-
nati suinuovi trend».
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