
Urso:il fondosovrano?
Ancheperla filiera dellamoda
IlministroalFashion& LuxuryTalkdiRcsAcademy:lottaallacontraffazione

L’incontro

di MariaElenaViggiano

«Il fondosovranoè desti-
nato arafforzarele filiere stra-

tegiche del Made in Italy, tra
cui la filiera moda,anchecon
partnershippubblico- priva-
te », hadettoAdolfo Urso,mi-
nistro delleImprese edelMa-
de in Italy, durante la 4° edi-

zione del Fashion & Luxury
Talk organizzatoda Rcs Aca-

demy con il
Corrieredella
Sera. Intervi-
stato da Lu-
ciano Fonta-
na, direttore
del Corriere,
il ministro ha

parlatodi «realizzareunasi-
gnificativa politica industria-
le italiana in sintoniacon la
politica europea». Previste
misure per « finanziare le
startup, intervenirenella lotta
alla contraffazione,realizzare
i licei delMadein Italy».

PerDiegoDellaValle,presi-

dente e adGruppo Tod’s,«il
nostrovaloreaggiuntoè la fi-
liera produttiva dellepiccole
imprese italiane ma è un si-
stema cheva protetto, anche
per favorire le impresepiù

giovanichesivoglionomette-
re sulmercato». Ma è neces-

sario puntarea unacrescita
sostenibile.«Unasostenibili-
tà umanachedeveesserecli-

matica, economica,culturale,
spirituale etecnologica–dice
Brunello Cucinelli, founder &

creativedirector BrunelloCu-
cinelli –. Dobbiamo lavorare
senzadanneggiarel’ambiente
e abbiamobisognodi unnuo-
vo contrattosocialecon il Cre-
ato » . Per SandroVeronesi,
presidenteGruppo Calzedo-

nia, «abbiamoun rapporto
con pochi fornitori per cono-
scere meglio gli aspettidi so-
stenibilità sociale e ambien-
tale ».

Ma lamoda è anchenarra-
zione. PerPierpaolo Piccioli,
direttore creativoMaison Va-

lentino, è «un linguaggioper
raccontarele persone,senon
suscitiemozioni il sensoeste-

tico diventavuoto».PerMaria
Giovanna Paone,presidente
Kiton, «il lussoitaliano èl’ec-
cellenza della tradizione» in-

sieme «allenuoveideeporta-
te dalla 3° generazione». L’in-
dustria della modanel 2022
haregistrato lacifra recorddi
oltre 100 miliardi di fatturato.
Per Filippo Bianchi,mana-
ging director esenior partner
BCG, «si prevedeuna ripresa
a seguitodell’apertura della
Cina».PerAldo DeGirolamo,
managingdirector Corporate
CoverageDeutscheBank,«gli
strumentifinanziari devono
essereadeguatiall’interna-
zionalizzazione ». Per Davide

Tonon, headof Climate Stra-
tegies SouthernEurope Car-
bonsink, «ingaggiarelafiliera
permettedi cambiare passo
in temadi sostenibilità».

E lasfidaèsapersireinven-
tare. Per Edoardo Zegna,
chief Marketing, Digital and
Sustainability Officer Zegna,
parlandodel progetto«Zegna
X»conMicrosoft «la tecnolo-
gia èunlussoseti rendelavi-
ta più semplice». Per Marco
Di Dio Roccazzella,general
managerJakala,«grazie al-
l’analisi deidati siamoin gra-

do di tracciareunastrategia
di successo». Per Lorenzo
Cotti, ceo& founderIntegra
Fragrances,« tecnologia e
personalizzazionesonoi no-
stri punti di forza». Per Luca
Vergani,ceoWavemakerItaly,
è «fondamentalesaperdecli-
nare il local nelglobalmante-
nendo i valori» . Tra gli altri
partecipanti:Brenda Bellei
Bizzi,Anna Fendi,Silvia Ven-

turini Fendi,DelfinaDelettrez
Fendi,Mario Moretti Polega-

to, Riccardo Pozzoli, Marco
Rambaldi.
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Il ministrodelleImpreseedel Madein Italy, Adolfo Urso,intervistatodal direttoredelCorriere, Luciano Fontana
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