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White Milano rilancia
conoltre300aziende
La fieratornadal 19 al22 settembreconun brandmix
traricercae artigianalità.«Lacrisi è stimolo pertrovare
nuovealleanze»,spiega il fondatoreBizzi. MichelaFrau

utto pronto per White Milano.

TCon oltre 300aziendeinvitate a

presentare le collezioni primave-
ra-estate 2025, la fiera fashion

tornadal 19 al 22 settembre negli spazi
milanesi di Superstudio più e delBase
di via Tortona. Un momentodi grande
traffico per la città, chein queigiorni sa-

Milano modadonna,e
checome evidenziatodal
founder e art director del
White,MassimilianoBiz-
zi, «deve diventare uno
straordinario punto di rife-

rimento mondiale per la
moda, esattamente come
già lo è per il design». Per

raggiungeretale obietti-

VO, n un momento com-

plesso per il settore,che
vasfruttato comeoccasio-

ne di rinnovamento e evo-

luzione, occorrevivere la

crisi come opportunità di

cambiamentostringendo
nuovi patti ed alleanze.
Perquesto, durante laconferenza di

pre-
sentazione, il teamdelWhite ha svelato
la nascita di un’importantealleanz che
verrà rivelata nei prossimigiorni. «E in-

negabile che questosia unmomento com-

plesso perlepmi», evidenziaMorenoVi-
gnolini di Confartigianato imprese,
partnerstorico della manifestazionein-

sieme a Ice-Ageziae Maeci-Ministero

degli affari esteri edellacooperazione

internazionale. «Il settore ha registrato

uncalo del24% nellaproduttivitàrispet-
to al2019, si stimache le aziende italiane
del compartomodaperdano23 milioni
di euro al giorno nel 2024, ma siamo

pronti ad affrontarele sfide del settore
con il sostegnoalleimprese,consideran-
do che oltre il 50%delleaziendedel siste-

ma modaitaliano sono di

piccolee mediedimensio-

ni», prosegue Vignolini,
che sottolineala necessità
di instillareunarivoluzio-
ne nelleabitudinidei con-
sumatori, chedevono com-

prare con prezzi giusti pro-
dotti di qualità.Unarivolu-
zione cheWhite si impe-

gna a compierecon il suo
brand mix. Dal berlinese
Prototype:amal tibetano
Yid’Phrogma, fino al

branddi upcycling di Ca-
via. Una costellazionedi

piccole realtàchenelDna
hanno la creatività e, co-

me sottolineatoda Simo-

na Severino general managerdi White,
avendo una struttura più snella riescono
a cogliere eelaborare almeglio le esigen-

ze del mercato.e tra lenovità, spazioai
giovani ealla collaborazione con Ī’Istitu-

to Marangonigraziealla quale,cinque
meritevoli alunni, potranno svelarele col-

lezioni in unoshowroomappositamente
creatoperfavorire l’incontro coni buyer
internazionali.(riproduzioneriservata)
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