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Da White a TheOne

fiere centrali per buyer
a caccia di nuove idee

Abbigliamento e accessori. Il mercato sta vivendo una fase complessa
e trovare nuovi input ¢ fondamentale per i compratori internazionali

Marta Casadei

) eunlatodellafashion
week ad altoimpatto
visivo, con sfilate le
cuiimmagini rimbal-
zano sui social e a

volte sulle prime pagine dei quoti-
diani. Eunaltroincuiibuyervanno
ascopriremarchisicuramente me-
no blasonati di quelli in passerella,
designeremergenti, piccoleaziende
con le loro proposte. La fashion
week delle fiereacquistasempre pit
rilevanzainunoscenario globalein
cuigliattoridel sistemamoda sono
cauti nell'immaginare un futuro
prossimo viste le incertezze legate
allasituazione geopoliticaeiconsu-
matori, impoveriti dall'inflazionee
dall’aumento dei tassidiinteresse,
sono impauriti e meno propensi a
spendere. Vanno dunque stupiti e
invogliatiafareunacquistoche,al-
trimenti, potrebbe essere rimandato
adata da definirsi.

White: focus sullaricerca

Quandosiparladimodadiricercae
contemporanea il salone di riferi-
mentoeé White Milano, nato nei pri-
mianni duemila daun’ideadiMassi-
miliano Bizzi insieme a Brenda Bel-
[ei e Simona Severini, rispettiva-
mente ad della societa M.Seventy
proprietariadel brand White, ema-
nagingdirector della manifestazio-

ne. White e cresciuto interminididi-
mensione, ha cambiato formati, ma
hasempre mantenutoun focusim-
portante sullo scouting di marchi
italiani ed esteri fondati da giovani
designer, improntati allasostenibili-
ta, innovativi eartigianali. L’edizio-
ne in partenza giovedi 22 febbraio,
intitolata“Women..Magical Creatu-
res”, porterainzona Tortona(alSu-
perstudio, al Baseeal Padiglione Vi-
sconti) circa 300 aziende italiane e
straniere. Cisarannobrand diricerca

dal dnasostenibile (La Milanesa, Be-
nedettiLife, Atelier Hamza), piccoli
marchiartigianali (AlessandraMila-
no, Numero10)eanchemolterealta
internazionali: sara presente una
selezione disette marchi spagnoliin
collaborazione con Icex e seibrand
coreaniin collaborazione con la piat-
taforma Kfashion82 gestita dal de-
partment store Shinsegae. L’idea &
quelladioffrire - attraversolo scou-
ting - un luogo cuii buyer possano
attingerenel tentativo diriportarein
negozio prodottidiricerca, persod-
disfare unaclientela sempre piu esi-
gente ein evoluzione. Affermando,
allo stessotempo, larinnovata cen-
tralitadiMilano sullascenainterna-
zionale: «Lamodastacambiando:a
Parigic’eranois fiere, madopoil Co-
vid ne sono rimaste tre - ha detto
Bizzi -.Inun momento come quello
attuale, ricco di difficolta e di inco-
enite.in cuileaziendenonsannode-
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cidere doveandare, dobbiamospin-
gerle a venire a Milano. Dobbiamo
pretendere e dare dipit perchénon
¢’é pil spazio per piu capitali della
moda, ne rimarra unasola».

Il progetto #Greatify

La centralita di Milano sulla scena
internazionale delle fiere di moda
vieneribaditadal progetto #Greatify
cheaRho Fierariuniscefinoadoma-
niseimanifestazioniper un totale di
quasi 3mila marchi traitaliani e in-
ternazionali: Micam, fieradella cal-
zatura; Mipel, manifestazione dedi-
cataaborseeaccessoriinpelle; The-
OneMilano, fiera dell'outerwear; Li-
neapelle e Simac Tanning Tech,
dedicaterispettivamente all’indu-
striadella concia e ai macchinari per
laconceria. Alorosieallineataan-
che Milano Fashion&Jewels, mani-
festazione diFieraMilano dedicata
aibijoux, che finoa settembre2023
sichiamava HomiFashion&Jewels
ecominciavaqualche giorno prima
delle altre fiere.

TheOne: quiet luxury e upcycling
Trale manifestazionidi#Greatify
solo TheOneMilano - nella quale
sono confluite, anni fa, Mipap e
Mifur per un totale di 100 brand -
¢ dedicata all'abbigliamento e, in
particolare, all’outerwear. Dove
trionfail quiet luxury: «Inun mo-
mento storico in cui assistono
continuamente a sconvolgimenti
- ha detto il presidente Norberto
Albertalli - le persone vogliono
prodotti con pili garanzie. Soprat-
tutto quando si parla di capispal-
la».Inlinea con questo concetto di
prodotti piu duraturi, TheOne ha
dato spazioancheaun’areadedi-
cataalvintage e aiprocessidirici-
clo e di upcycling. «Noi non ven-
diamo ai consumatori finali - ha
commentato Albertalli-mailno-
stro ruolo non é solo quello di far
scrivere ordini. Vogliamoraccon-
tare come sia possibile, per esem-
pio,trasformare un prodotto ere-
ditato. come una pelliccia. in un

capo contemporaneo».

&

S RIPRODUZIONE RISERVATA

RICERCA

Focus su marchi
giovani, sostenibili,
innovativi e artigianali
per unaclientela
sempre piu esigente

A RHO FIERA

Il progetto #Greatify
riunisce in questi giorni
sei manifestazioni per
un totale di quasi 3mila
brand italiani ed esteri
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Le manifestazioni.
Dall'alto, in senso
orario: TheOneMila-
no, manifestazione
dedicata all'oute-
rwear che in questi
giorniriunisce 100
espositori; Micam,
fiera delle calzature
con 923 brand e un
focusanche sulla
formazione; White
Sign of the Times,
salone dellamoda
contemporary che
apre giovedi 22
febbraioin Zona
Tortona con 300

marchi e un “fuorisa-

lone” aperto al
pubblico
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