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I èunlatodellafashion
/ week adalto impatto

visivo, con sfilate le

cui immagini rimbal-

_ zano sui social e a
voltesulle prime paginedeiquoti-

diani. Eunaltro incui i buyer vanno
ascoprire marchisicuramenteme-

no blasonatidi quelli in passerella,

designeremergenti, piccoleaziende

con le loro proposte. La fashion
weekdelle fiere acquistasemprepiù
rilevanza in unoscenarioglobale in

cui gli attoridelsistemamodasono
cauti nell'immaginare un futuro
prossimoviste le incertezze legate
allasituazionegeopolitica ei consu-

matori, impoveritidall'inflazionee
dall'aumentodei tassidi interesse,
sonoimpauriti emeno propensia
spendere.Vannodunquestupiti e
invogliati afareunacquisto che,al-

trimenti, potrebbeessererimandato
adatadadefinirsi.

White: focus sulla ricerca
Quandosi parladimodadi ricerca e
contemporaneail salone di riferi-

mento èWhiteMilano, natonei pri-

mi anniduemiladaun'ideadiMassi-

miliano Bizzi insiemeaBrenda Bel-

lei e Simona Severini, rispettiva-

mente ad della societàM.Seventy

proprietariadelbrandWhite,ema-

naging directordellamanifestazio -

ne. Whiteècresciuto intermini didi-
mensione, hacambiatoformati,ma

hasempremantenutounfocus im-
portante sullo scouting di marchi
italiani edesterifondatida giovani
designer,improntati alla sostenibili-

tà, innovativieartigianali.L'edizio-

ne inpartenzagiovedì 22 febbraio,
intitolata "Women..MagicalCreatu-

res", porteràinzonaTortona(alSu-

perstudio, al Basee alPadiglione Vi-
sconti) circa 300 aziendeitalianee
straniere.Cisarannobranddi ricerca

daldnasostenibile (LaMilanesa, Be-

nedetti Life,Atelier Hamza), piccoli
marchiartigianali (AlessandraMila-

no, Numero io) eanchemolte realtà
internazionali:saràpresenteuna
selezionedisettemarchi spagnoli in
collaborazioneconIcex eseibrand
coreani in collaborazioneconiapiat-

taforma Kfashion82 gestitadal de-

partment storeShinsegae.L'idea è
quelladi offrire - attraverso lo scou-

ting - un luogo cui ibuyer possano

attingerenel tentativodi riportare in

negozioprodottidi ricerca,per sod-

disfare unaclientela semprepiù esi-

gente e in evoluzione. Affermando,
allo stessotempo,larinnovatacen-

tralitàdiMilano sullascenainterna-
zionale: «La modastacambiando: a

Parigic'erano 15 fiere, madopo il Co-
vid nesono rimastetre - ha detto
Bizzi -. In un momentocomequello
attuale, riccodi difficoltàe di inco-

gnite, in cui leaziendenonsannode-
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cideredove andare, dobbiamospin-

gerle a venire a Milano. Dobbiamo

pretendere e dare di più perché non
c'è più spazio per più capitali della

moda, ne rimarrà una sola ».

Ilprogetto # Greatify

La centralità di Milano sulla scena

internazionale delle fiere di moda

vieneribadita dal progetto # Greatify

che a Rho Fierariunisce fino adoma-

ni sei manifestazioniperun totaledi

quasi3mila marchi tra italiani e in-

ternazionali: Micam,fiera della cal-

zatura; Mipel, manifestazionededi-
cataaborse e accessori in pelle; The-

OneMilano,fiera dell'outerwear; Li-
neapelle e Simac Tanning Tech,

dedicate rispettivamente all'indu-
striadella concia e aimacchinariper

laconceria. A lorosi è allineata an-

che Milano Fashion& Jewels, mani-

festazione diFiera Milano dedicata

aibijoux, che fino asettembre 2023

si chiamava Homi Fashion& Jewels

e cominciava qualche giorno prima

delle altre fiere.

TheOne: quiet luxury e upcycling

Tra le manifestazionidi # Greatify

solo TheOneMilano - nella quale

sono confluite, anni fa, Mipap e

Mifur per un totale di 100 brand -
è dedicata all'abbigliamento e, in

particolare, all'outerwear. Dove

trionfa il quiet luxury: « In un mo-

mento storico in cui assistono

continuamente a sconvolgimenti
- ha detto il presidente Norberto

Albertalli - le persone vogliono

prodotti con più garanzie.Soprat-

tuttoquando si parla di capispal-
la» . Inlinea conquestoconcetto di

prodotti più duraturi, TheOne ha

dato spazio anche a un'area dedi-

cata al vintage e ai processi di rici-

clo e di upcycling. «Noi non ven-

diamo ai consumatorifinali - ha

commentatoAlbertalli - ma il no-

stro ruolo non è solo quello di far

scrivere ordini.Vogliamo raccon-
tare come sia possibile, per esem-

pio,trasformareun prodotto ere-

ditato, come una pelliccia, in un

capo contemporaneo ».

© RIPRODUZIONERISERVATA

RICERCA

Focus su marchi

giovani, sostenibili,

innovativi e artigianali

per una clientela
sempre più esigente

éA
RHO FIERA

Il progetto # Greatify

riunisce in questi giorni

sei manifestazioni per

un totale di quasi 3mila

brand italiani ed esteri
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Le manifestazioni.

Dall'alto, in senso

orario:TheOneMila-

no, manifestazione

dedicataall'oute-

rwear che in questi

giorni riunisce 100

espositori; Micam,

fiera delle calzature

con 923 brand e un

focusanchesulla

formazione; White
Sign of the Times,

salone della moda

contemporary che

apre giovedì 22

febbraio in Zona
Tortona con 300

marchi e un " fuorisa-

lone"aperto al

pubblico
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