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Pietred’inciampo
Studenticustodi

Studenti «custodi» delle
pietre d’inciampo. Gli alunni
di sei scuoledel Municipio 2
si prenderannocuradi sedici
di questipiccoli monumenti,
chericordanoaltrettantevitti-
me della persecuzionenazi-
sta. Il progettoèunico nelsuo
genere.Il pattodi collabora-

zione èstatosiglatoieri
a pagina5

Fashionweek,laqualitàspingeilbusinessritrovato
Sichiudeconunindottoda70milionidi euro.I tassisti:piùcorsechenelpreCovid

Più businesschemondani-
tà. Più qualità cheselfie im-
pazziti. Galvanizzatadanu-
meri importanti (70 milioni
di indottoperlacittà sologra-

zie a buyer,modelle,tecnici,
stilisti e ovviamente turisti),
rincuoratadamigliaia di pre-
senze (compresi superospiti
comeKim KardashiandaDol-
ce & Gabbanae IsabelleHup-
pert daGiorgio Armani), Mi-
lano hasalutatoieri la setti-

mana della modacon le ulti-
me sfilate «digitali » dopo sei
giorni di spostamenti«fisici»
(richiestissimi i luoghi d’arte,
dall’HangarBicocca dove ha
sfilato Tod’s, alla Galleria
Blindarte nel cuore di Brera
conFratelliRossetti).Perfinoi
tassistieranocontenti:«La
moltitudine di eventicollega-

ti alla settimanadellamoda
— spiegaEmilio Boccalini,vi-
ce presidentedi Taxiblu —
hannofattosegnareun im-
pennata delle richieste. Direi
che nei numerisiamooltre a

quelli del periodo pre pande-
mico ».

Traffico imponente.Risto-
ranti pieni, alberghial com-
pleto. Ilnuovo FashionHub di

via dei Mercantihaaccolto 15

mila visitatori. «È statauna
fashion weekentusiasmante,
conun ricco programmadi
attività chehannoconferma-

to il ruolo leaderdiMilano nel
panoramadella moda globa-
le. L’attenzioneverso i giova-

ni, lasostenibilità e le temati-

che di inclusionesono state
fondamentiimprescindibili
che ci hannopermessodi co-
struire unpalinsestodi attivi-
tà di grandevaloreculturale»,
spiegasoddisfatto il presi-
dente della Cameranazionale
dellaModa,CarloCapasa( for-
te anchediunpiù 18 percento
di fatturatodel settorenel
2022rispettoall’annoprece-
dente). È semprelui a far no-
tare il ritorno di stampae

buyer da Paesicome la Cina:
«Per questaedizione abbia-
mo avutoil 20 per centodi
operatoti in più rispettoainu-
meri delle fashion week pre-

pandemia. Conpiù di 175ap-
puntamenti in calendariola
fashionweekè statain grado
di amplificarel’energiapositi-
va data dai nostri grandi
brande dallenuove genera-

zioni di designercheci fanno

guardareal futuro conspe-
ranza ».

Risultati positivi ancheda
White— il Salonedella moda
di ricerca in via Tortona—
chesi èchiusoieri con un au-

mento di presenzedi top
buyerstranieridell’8 per cen-
to e oltre 18 mila visitatori
complessivi,oltre che una
crescitadel450percentodel-
le «interazionisuInstagram».
Il fondatore, Massimiliano
Bizzi commenta:«L’energiae
l’amosferachesi sono respi-
rate aWhite e il ritorno dei
grandinomi internazionalici
fanno capire che la strategia
di selezioneintrapresasulla
qualitàrispettoalla quantitàè
quellagiusta. In quest’ottica,
rimango ottimista sul percor-

so intrapreso:Milano è in gra-

do di crearenuoveprospettive
di sviluppoecrescitaall inter-
no delpanoramamoda inter-

nazionale ».
A. Sac.
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20%
L’aumento
Glioperatori

sono
aumentatidel
20percento
rispettoalle

fashionweek
prepandemia

175
Le sfilate
La settimana
della moda
appena

conclusaha
avutooltre 175
appuntamenti
in calendario
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