
White cresceeconSimest
diventapiattaforma
di sviluppoperle Pmi
Il salonecompie25anni

edurantela fashionweek

porta aMilano 300 brand

Moda
MartaCasadei
Sonopassati25annidallanascitadi

White Milano, salonedella moda
contemporaryche,in unquarto di

secolo,siè impostocomevetrinadi
riferimento per marchi piccoli e

medi, italiani e internazionali.
Lavocazionedell’aziendaè cam-

biata sottolaspintadi uno scenario
diversoesemprepiù complessoin
cui imarchidimoda devonoopera-
re: White,brandchefacapoallaso–
cietàMSeventy,si èevolutoin una
piattaformaperil sostegnodeipic-
coli brandnellosviluppodellapro-
pria attività e nell’internazionaliz-
zazione. L’ultimo tassellodiquesta
evoluzioneèlanascitadelprogetto
Circle,ideatodall’addiWhiteBren-
da BelleiconMonicaSartidiFaliero
Sarti,e suggellatodalrecenteaccor–
doconRetailLeadersCirclesiglato
a Riyadhlascorsasettimana.«È in

corsOunacrisi del lussodicui tutti
siamoaconoscenza:senon voglia-
molasciare il mercatoalla modalow

cost,bisognacominciareadareoc–
casionie strumenti di sviluppoalle
piccoleaziendechepossonocolma-

re lo spaziolasciatodaimarchidel
lusso:sonoi i consumatoriachie-

derlo», hadettoMassimilianoBizzi,
presidenteefondatore diWhite.

Trai mercatisensibiliallepropo-
ste dei piccoli marchi c’è l’Arabia
Saudita–unapiazzainfasedi svi-
luppo ancheinvistadi grandieventi

comeExpo203O oiMondiali dical-

cio 2034= dove White è da poco
sbarcato,d’accordocon il gruppo

AlMalki, con un popup store nel
multimarca Westerlydi Riyadh. Lì,
fino amaggio 2025,cisarannouna
decinadipiccoli brandselezionati

daWhitetracuiLaMilanesa,Faliero
Sarti,PahiesaFormentera,NiLuu.
«Ci siamoresi conto chei grandi
gruppi cheoperanosumercati ad
altopotenzialecomei Paesidel Gol-

fo, maanchedelSudEstasiaticoco-
me il Vietnam, hannoin essereac-

cordi commercialiconi branddel
lussochenonli soddisfanopiùevo–
gliono cambiarebrandmix, intro-
ducendo una serie di novità ha

dettoBrendaBellei=.Hannodun-

que vogliadiapprocciarelePmian-
che conaccordidisviluppo(licenze,
jointventure,partnershipcommer-
ciali popup)persvilupparequesto
nuovolussochemantiene,oltrealla
creatività e alla qualità, unprezzo
giusto.DopoRiyadh,apriremoan-
che trepopupaJeddah,presumibil-

mente in occasionedelmesediRa-
madan (amarzo,ndr)»

Alleatoin questopercorsodi pro-
mozione dellePmiè Simestcheha
strettoconWhite unapartnership
per finanziare la presenzadelle
aziendeaglieventi fisici del2025e
il loro sviluppo in ArabiaSaudita:
«Abbiamocompresola strategicità
delprogetto=hadettoCarolinaLo-
netti, responsabileExporteFinanza

Agevolatadi Simest=. Lamoda fa

partedei settori di punta che sup-
portiamo coninvestimentiparteci-

pativi efinanzaagevolata:abbiamo
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sostenuto1.60Oimpresedel com-

parto modaa cuiabbiamo erogato
oltre 2.60O finanziamenti.Tra i
contributi più richiesti ci sonoi fi-
nanziamentia sostegnodellaparte–
cipazionedi eventi fieristici».

Trale fiere c’è,ovviamente,an-
che White: l’edizionededicataalle
collezioni per l’autunno-inverno
2025/26,patrocinatadalComunee

organizzataconil supportodiCon-

fartigianato eIce, èin programma
dal27febbraio al2marzo 2025in
concomitanzaconlafashionweek.
Il baricentro è sempreil Tortona
FashionDistrictdoveWhiteporterà
30Omarchi di cui il 457%stranieri.
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