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White cresce e con Simest
diventa piattaforma
di sviluppo per le Pmi

Il salone compie 25 anni
e durante la fashion week
porta a Milano 300 brand

Moda
Marta Casadei
Sono passati 25 annidalla nascitadi

White Milano, salone della moda
contemporary che, in un quarto di
secolo, si ¢ imposto come vetrina di
riferimento per marchi piccoli e
medi, italiani e internazionali.
Lavocazione dell’azienda é cam-
biata sotto la spinta di uno scenario
diverso e sempre pill complessoin
cuiimarchidimoda devono opera-
re: White, brand che fa capo alla so-
cieta MSeventy, si € evoluto in una
piattaforma per il sostegno dei pic-
colibrand nello sviluppo della pro-
priaattivita e nell’internazionaliz-
zazione. L'ultimo tassello di questa
evoluzione elanascita del progetto
Circle, ideato dall’ad di White Bren-
da Bellei con Monica Sarti di Faliero
Sarti, e suggellato dal recente accor-
doconRetail Leaders Circle siglato
aRiyadhlascorsa settimana. «Ein
corso una crisidel lusso di cui tutti
siamo aconoscenza: se non voglia-
mo lasciare il mercato allamodalow
cost, bisogna cominciare a dare oc-
casioni estrumentidisviluppoalle
piccoleaziende che possono colma-
re lo spazio lasciato dai marchi del
lusso: sono iiconsumatoria chie-
derlo», ha detto Massimiliano Bizzi,
presidente e fondatore di White.
Traimercati sensibilialle propo-
ste dei piccoli marchi ¢’ I’Arabia
Saudita — una piazza in fase di svi-
luppoanche in vista di grandi eventi
come Expo 2030 0i Mondialidi cal-
cio 2034 - dove White e da poco
sbarcato, d’accordo con il gruppo

AlMalki, con un pop up store nel
multimarca Westerly di Riyadh. Li,
finoa maggio 2025, ci saranno una
decina di piccoli brand selezionati
da White tra cui La Milanesa, Faliero
Sarti, Pahiesa Formentera, NiLuu.
«Ci siamo resi conto che i grandi
gruppi che operano su mercati ad
alto potenziale comei Paesi del Gol-
fo,maanche del Sud Estasiatico co-
me il Vietnam, hanno in essere ac-
cordi commerciali con i brand del
lusso che non li soddisfano piti e vo-
gliono cambiare brand mix, intro-
ducendo una serie di novita — ha
detto Brenda Bellei —. Hanno dun-
quevogliadiapprocciarele Pmian-
che conaccordidi sviluppo (licenze,
jointventure, partnership commer-
ciali, pop up) per sviluppare questo
nuovo lusso che mantiene, oltrealla
creativita e alla qualita, un prezzo
giusto. Dopo Riyadh, apriremoan-
chetrepop up aJeddah, presumibil-
menteinoccasione del mese di Ra-
madan (a marzo, ndr)».

Alleato in questo percorso di pro-
mozione delle Pmi é Simest che ha
stretto con White una partnership
per finanziare la presenza delle
aziende agli eventi fisicidel 2025 e
il loro sviluppo in Arabia Saudita:
«Abbiamo compreso la strategicita
del progetto — hadetto Carolina Lo-
netti, responsabile Export e Finanza
Agevolata di Simest —. La moda fa
parte dei settori di punta che sup-
portiamo con investimenti parteci-
pativi e finanzaagevolata: abbiamo
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sostenuto 1.600 imprese del com-
parto moda a cui abbiamo erogato
oltre 2.600 finanziamenti. Tra i
contributi piu richiesti ¢i sono i fi-
nanziamentiasostegno della parte-
cipazione di eventi fieristici».
Trale fiere c’¢, ovviamente, an-
che White: I'edizione dedicata alle
collezioni per l'autunno-inverno
2025/26, patrocinata dal Comune e

organizzata conil supporto di Con-
fartigianato e Ice, € in programma
dal 27 febbraio al 2 marzo 2025 in
concomitanza con la fashion week.
11 baricentro ¢ sempre il Tortona
Fashion District dove White portera
300 marchi di cui il 45% stranieri.
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Lafiera, Dal 27 febbraio al 2 marzo/le collezioniautunno-inverno 2025-2026
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