
White arrivain ArabiaSaudita
l’eleganzaitalianasi fapop-up
IL SALONE

W
hitesbarcain ArabiaSaudi-
ta. Il salonemilanesechean-

drà in scenadal27febbraio
al 2 marzo nel Tortona fa-

shion districtdi Milano conpropo-
ste dedicatealwomensweareagli
accessoriperl’a/i 25/26hafirmato
una partnership con AlMalki
group, cheoperanel mercatodel
Middle East,concuisaràrealizzato
unpop-upin calendariodafebbra-

io amaggionel departmentstore
WesterlyaRiyadh.

I BRAND

Protagonistiseimarchiinternazio-

nali, clienticonsolidatidelsalone
milanese,scelti in baseall’unicità
dellecollezioni e alla forteconnota-

zione stilistica.Tra questic’èFalie-

ro Sarti chedaoltre 70 anni crea
foulard realizzatia manoin cash-

mere, lana,setaealtrefibrenatura-

li, arricchiti dastampeiconiche.
Flabelus reinventa le classiche
espadrillasspagnolein scarpeda
indossaretuttol’anno. Ognipaiodi
scarpe è realizzato in Spagna,
unendoil designsenzatempocon

il comfortela qualitàdelle antiche
tecnicheartigianali spagnole.Fa-

moso percreatività, solidarietàed
ecosostenibilitàè La Milanesa,il

branddi borsefirmate dalla desi-

gner CinziaMacchi.
E ancoraNiLuu, lecuicreazioni

in setavegana,100%sostenibilee
biodegradabilepromuovonouna
modaetica,checelebrala cultura
estetica dellaTurchiaeNairaKha-

chatryan che promuovel'arte in-

dossabile. La stilista armena,spe-

cializzata nellacreazionedicapi di
maglieria pura, infonde in ogni
suacreazioneun vero e proprio
viaggiosensoriale.PerfinirePahie-

sa Formenterala griffe chenasce

dall’amore perl’isola piùautentica
delle Baleari. Kimoni, tuniche e
ponchi, realizzati con materiali
pregiatie unacuraartigianaleim-
peccabile. «Siamomoltoorgoglio-
si che il Dna di White siasempre
piùapprezzatoalivello internazio-

nale dagruppi nonsoloretail,ma
anchecapacidi sviluppareil busi-

ness delle aziendein forme che
possonoapprodarea contrattidi
joint venture,licenzeeaperturedi
negozi»,haspiegato Brenda Bellei,
co-fondatriceeaddiWhite.«La no-

stra volontàattraversotutti i pro-
getti internazionalicheandremoa
concretizzarenelcorsodel2025 è
quella di supportare le nostre

aziendeclienti nello sviluppo del

loro business,anchealdifuori dei
giornidelsalone».Consapevoledel
proprio ruolo di game-changer,
Whiteè capacedi intercettareil bi-

sogno delpubblicoedi tratteggiare

unanuovaideadi moda,come frut-

to diunaintensaricercadimarchi
fortementeconnotati,solidi econ
giustorapportoqualitàprezzo,cri-

teri chedasempreanimanolama-

nifestazione meneghina.«Il merca-
to dellussoin SaudiArabiaèsem-

pre piùattentoaprodotti dalforte

contenutodi immagine,qualità e
unicitàchesitrovanoaWhite»,ha
rimarcato ChristophePenne,Ge-

neral ManagerLifestyle Division

AlMalki.

CamillaGusti
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