
Scarpe,borse,gioielli
attiranoquasi41mila

visitatori, il 45%esteri
Fiere

In testaibuyereuropei,
maancheil NordAmerica

registrarisultati brillanti

Marta Casadei

Pocomenodi 41mila visitatori regi–-
strati neipadiglionidi Rho Fierain

quattro giorni di manifestazioni:
Micam Milano, Milano
Fashion&Jewels,Mipel eThe One
Milano.Lemanifestazionisi sono
passateil testimone,cominciando
sabato 14 settembre(Milano
Fashion&JewelseTheOneMilano)
eterminando martedi 17 (Micam
Milano98eMipel 126),sottoil co-
mune vessillo«LegacyofStyle» e
hannopresentatole collezioniper
laprimavera-estate2025digioielli
ebijoux,accessori,calzatureepel-
letteria aunpubblicointernaziona-
le: secondoquantocomunicatoda-

gli organizzatori,quasiunosudue

(45%) degliaddettiailavori chesi

sonoregistratiaMilanoproveniva-
no da 14OPaesiesteri. Leperfor-

mance migliori dall’Europapro-
vengono da Spagna,Germaniae

Francia.Brillantii risultatidalNord

Americachesegnanounaumento
adoppiacifra(CanadaeStatiUniti);

aseguirel’EstremoOrienteconCi-
na e Giapponein testa.«Milano
Fashion&Jewelssi èconfermatoun
eventomoltoimportanteperilseg-

mento accessorimodaegioiello–

haspiegatoSimonaGreco,direttore
ManifestazionidiretteFieraMilano

Spa–.L’edizione che si è appena
conclusahasaputoattrarreprofes-
sionisti, italianieinternazionali,al-

tamente qualificati,grazieaun’of-
ferta estremamentediversificata,
anchegrazieallapresenzadipicco–
lee medieimpreseegiovanidesi-

gner arricchitaanchedanumerosi
momentidinetworkingchehanno

messoin luce l’innovazione ei

trend»›.Lepresenzeinternazionali
confermanol’aumentodell’attrat-
tività siadellefieresia delmadein
Italy:«La presenzasignificativadi
operatoriprovenientidapaesieu-
ropei comeFrancia,Spagna,Grecia

e Germania,suggerisceun interes-

se crescenteperil mercatoitaliano.
Inoltre, l’incremento di visitatori

provenientidaStatiUniti, Giappo-

neeCina èindicedi unacrescente
attrattiva dell’eventoa livello glo-
bale, quale piattaformapreziosa
per connetterele community del
settore,con scenari innovativi e

ispirazioniperil futurodeldesign»,
chiosaMusazzi.

AncheClaudiaSequi,presidente
di AssopellettieriediMipel,parladi
«buonaaffluenzae,in generale,at–
mosferapositiva.Nell’ultimogior-

nodi fieraabbiamoricevutorichie-

ste dipartecipazioneallaprossima

edizionedaaziendechenonerano

presentia quellache si stavacon–
cludendo.Evidentementehanno
riscontratounbuonmovimento».
L’obiettivo diMipel rimane‹attira-
re semprepiù espositoridi alto li-

velloe, anchegrazieall’alleanzacon
Ice,compratoriinternazionali.Ab-

biamo avutounaumentodellepre-
senze daEuropa,Giapponeeanche
StatiUniti»,confermaSequi.

Oggisi concludeinveceLinea-

pelle: la1O4âedizione della manife-

stazione, puntodiriferimento per
il settoredella concia,riunisce a
RhoFieraMilanountotaledi1.259
espositorida43Paesichepresenta-

nole collezioniperl’autunnoinver-

no 2025/26. In concomitanza,si

tienela5o4edizionedi SimacTan-

ning Tech, fieradedicataaimacchi-

nari per il taglio e la tinturadella

pelle.Semprequestamattinaparte
lanuovaedizionediWhiteMilano,
salonededicatoallamodadi ricerca
storicamenteperno del Tortona
FashionDistrict.Il salone,incalen-
dariofinoadomenica22settembre
in lineacon lafashionweek,rap–
presentaunavetrinaper3OO mar–
chi dicuicirca lametàstranieri.
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