
White,i buyerconfermano

voglia di novitàericerca

Al saloneinZonaTortona
protagonistitrecento
marchipiccoliemedi

Fiere

Larisposta‹con entusiasmo»dei

compratori dei negozi migliori,
provenientida1OOPaesi,Italiain

testa,hacompensato« il lieve calo

generaleefisiologicodeglioperato-
ri» econfermatolaricettadi White
Milanoche,con30Obranddiricer-

ca, hacercatodirisponderealmo-
mento di crisidelmercatometten-

doin lucelepropostepiù innovative
in terminidi ricercae creatività.

‹«Il ritorno allaricercaèlasolu-

zione immediataperfareripartire
iconsumiinunmercatoglobaleche
vedela massificazionedei trend a
tutti livelli di target;icompratoriin
generalehannopostoattenzione
allecollezioniconuncontenuto
di novità, personalitàesostenibi-

lità, anchenellafasciadeiprezzi
-haspiegatoMassimilianoBizzi,

founderepresidentediWhite =.

Datomoltopositivochesi è regi–
stratoquestaedizioneè statoil

ritornodeigrandiretaileritalia-

nile cuivetrinesonounfaro alivel-
lo internazionale.Datempoabbia-

mo avviatounpercorsoditrasfor-

mazione e oggi neiniziamo a co–
gliereiprimi frutti concretibenvi-
sibili anchenella frequentazione
ripetutadeibuyersduranteigiorni
dellamanifestazione».

A White,dasempreeventochia-

ve nelTortonaFashionDistrict,si

sonoregistratibuyer dalleprinci-

pali boutiqueitaliane(Antonia,Su-

gar, TizianaFausti,Dantone,Franz
Kraler, Tessabite Antonioli, solo

percitarnealcune)ecompratorida

department store internazionali
comeLeBonMarché,Printemps,
GaleriesLafayetteegrandigruppi
orientalicomeil coreanoShinsegae

e giapponesiTakashimaya,Isetan

Mitzukoshi, ItochuCorporation.
Ma.Cas.
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