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White, i buyer confermano
voglia di novita e ricerca

Fiere

Al salone in Zona Tortona
protagonisti trecento
marchi piccoli e medi

La risposta «con entusiasmo» dei
compratori dei negozi migliori,
provenienti da 100 Paesi, [talia in
testa, hacompensato «il lieve calo
generale e fisiologico degli operato-
ri» e confermato laricetta di White
Milano che, con 300 brand diricer-
ca, ha cercatodirispondere al mo-
mento di crisi del mercato metten-
doinlucele proposte pitlinnovative
in termini di ricerca e creativita.
«Il ritorno alla ricerca ¢ la solu-
zione immediata per fare ripartire
iconsumiinun mercato globale che
vede la massificazione dei trend a
tuttilivelli di target; i compratoriin

generale hanno postoattenzione .4

alle collezioni con un contenuto
dinovita, personalita e sostenibi-
lita, anche nella fascia dei prezzi
- ha spiegato Massimiliano Bizzi,
founder e presidente di White -.

nile cui vetrine sono un faro alivel-
lointernazionale. Datempo abbia-
mo avviato un percorso di trasfor-
mazione e oggi ne iniziamo a co-
gliere i primi frutti concreti ben vi-
sibili anche nella frequentazione
ripetuta deibuyers duranteigiorni
della manifestazione».

AWhite, da sempre evento chia-
ve nel Tortona Fashion District, si
sono registrati buyer dalle princi-
paliboutiqueitaliane (Antonia, Su-
gar, Tiziana Fausti, Dantone, Franz
Kraler, Tessabit e Antonioli, solo
per citarnealcune) e compratorida
department store internazionali
come Le Bon Marché, Printemps,
Galeries Lafayette e grandi gruppi
orientali come il coreano Shinsegae
eigiapponesi Takashimaya, Isetan
Mitzukoshi, Itochu Corporation.
—Ma.Cas.
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Dato molto positivo che si é regi-
strato questa edizione é stato il
ritorno dei grandiretaileritalia-

Sostenibilita.
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