
L’eventoin programmadal 15al17giugno al ’SuperstudioPiù’ invia Tortona27

Unamodaelegante,dalle collezioniprêt- à-porter allenuovecapsule

MassimilianoBizzi: «Siamopronti acogliereognievoluzionedeimercati»

White Resortaccende
la voglia d’estate
Centobrandin vetrina
di EvaDesiderio

Contemporaneamentealle sfilate di moda ma-

schile per l’estate 2025 promosse dal 14 giugno
dalla Camera Nazionaledella Moda Italiana torna
in viaTortona WhiteMilano, patrocinato dalla Re-

gione Lombardia e dal Comune di Milano, la fiera

chesi tiene per la secondavolta con un innovati-

vo format e unaqualità di moda davvero speciale.

È infattila volta di WhiteResort,progettodi gran-

de attualità perchéil pubblico èsemprepiù orien-

tato adoccasionidi svagoe di viaggio,di relaxe di

interesseculturale e dunquevuol vivere il tempo
libero anchevestendosi in modo diverso, non da
spiaggia ma da vacanza.L’edizione di White – in

programma dal 15 al 17 al ’Superstudio Più’ in via

Tortona27–saràil contenitorein cui poterscopri-

re e valutare le novità 2025. Una moda estiva ele-

gante e raffinata che spaziadalle collezioni prêt-

à-porter alle capsuleresort,in grado di vestire più
occasioni (dallagiornatain spiaggia alcocktail se-

rale) mantenendoil perfetto equilibrio tra l’idea
sofisticata di un look ricercatoe la libertàchedo-

na indossandolo. «Il ritorno conlasecondaedizio-
ne di White a giugno, dopo il debutto dell’anno
scorso,è una notizia molto positiva e conferma

comedaoltre vent’anni, Whitesia unavetrina im-

portante per la moda, capacedi cogliere le ten-

denze del mercato eattirareaMilanodecinedi mi-

gliaia di professionisti del settore,molti dei quali
provenientidall’estero. Con le FashionWeek, an-

che White contribuisce adaccrescereil prestigio
del Made in Italy eaconsolidare Milano comeca-

pitale indiscussadella modaa livello internaziona-
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le », dice Alessia Cappello, Assessora allo Svilup-

po Economico e Politichedel Lavorodel Comune

di Milanoparlandodi questa fiera.

Al salone saranno presenti circa 100 brand pro-
venienti da tutto il mondo e che riconosconoWhi-

te comeuna delle vetrine più affermate e consoli-

date del settore. Tutte le collezioni selezionate

per questa edizione, dall’abbigliamento agli acces-

sori, rispondono alla crescentedomandadel mer-

cato di avere unguardaroba estivo versatile, decli-

nabile per più occasioni, facilmente abbinabile
senza però rinunciarein termini di stile e qualità.

Per questa ragione il brandmixè variegato.

« Siamo sempre molto attenti alle evoluzioni del

mercato del nostro settore. A oggi il mondo Re-

sort rappresentauna grande opportunità di busi-

ness per le nostre aziende, in quanto i più impor-
tanti resort al mondogià esistentie quelli in aper-

tura, specialmente nell’area del Middle East, ci

stannochiedendo di avere nuovi branddi ricerca.

Per questomotivocrediamoe continuiamo ad in-

vestirein quest’iniziativa » spiega MassimilianoBiz-

zi, presidentee fondatore di White.
In questo modo, secondo Bizzi, si consolida la

piazza di Milano con un’offerta azzeccata e in li-

nea coi cambiamenti degli stili di vita. Una gran

bella opportunità di fare nuovo business. E poi i

marchiche hanno aderito a questaedizionesono

in gran partestranieri. «White Resort ha presopar-

te alla primaedizionedella RedSea Fashion Week

che si è tenuta in Saudi Arabia presso la meravi-

gliosa location del St. Regis Resort,presentando

unaselezionedi marchi Made in Italy che hanno ri-

scontrato un importantesuccessoin termini di co-

municazione e possibilità di sviluppo di vendite »

afferma Brenda Bellei, CEO di M. Seventy.

« Alla prima edizione avevamo 60 brandorasono

100, un bell’incremento – continuaMassimiliano

Bizzi –. La maggior parte della produzionedi que-

ste collezioni venga realizzata in Italia. Capi per il

90% da donna e solo per il 10% al maschile» . Non

mancano in fiera anche due importanti show-

room, uno da Lussemburgoche si chiamaSum-

mergames e l’altro dalla Corea che si chiama Vic-
tor showroom che portano in via Tortona brand

moltocool.
« I nostri saloni, donna, uomo e resort sono tutti

in crescita e i nostri numerisono positivi –conclu-

de il presidente Bizzi – certo i tempi non facili im-

pongono di rivedere tante strategie. Ma Firenze e

Milanotengono,lorocon PittiUomo e noi conWhi-
te e le sfilate di Camera Moda. Parigi inveceè un
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po’in flessione: durante la modadonnaprima ave-

vano 17 fiere ora sono scesi a 2. I buyer non ci van-

no più ai loro saloni, quest’anno poi con le Olim-

piadi sarà un tracollo. Dunque è il momento di

puntaresu Milano e noi di White » .
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A sinistra la collezione

primavera estate 2025 di Cansuxi

A destra lo stile da spiaggia

de La Milanesa

In alto a sinistra Massimiano Bizzi
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A destra la collezione

estiva di ’Augua
by Agua Bendita’
A sinistra invece

i gioelli della maison

londinese

Hatton Labs
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