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White Milano tornera dal 22 al 25 febbraio
con 320 aziende, di cui il 40% internazionali

White preparail ritorno negli spazi del Tortona fashion district dal 22 al 25 febbraio con 320 azien-
de, leggermente al di sopra dei risultati della scorsa edizione invemale del salone che siaggirava-
no sulla cifra tonda. Di questi, il 40% sara rappresentato dall'estero. Una quota importante che il
salone vuole potenziare, scommettendo sulla liaison con i Paesi emergenti. «La prima novita &
che partiamo di giovedi e non di venerdi, abbiamo rivisto le date
dopo le analisi dei flussi della fashion week. Puntiamo alle 23 mila
presenze. |l nostro obiettivo sara intemazionalizzarci di piti € inno-
varci, in linea conil momento di grande cambiamento che il setto-
re stavivendo», ha spiegato Massimiliano Bizzi, fondatore e art di-
rector di White (nella foto, una campagna di Prototype am). Il nu-
mero uno del salone ha quindi citato i progetti in primo piano, a
partire da Expo White, che portera sotto i riflettori | designer dai
mercati pit promettenti per il futuro del comparto, cioé da Arabia
Saudita, Armenia, Qatar, Sudafrica e Sudamerica. Gli ha fatto
eco Matteo Masini, neo dirigente di lce per I'ufficio beni di consu-
mo. «Dobbiamo trovare nuovi mercati e adattare |'offerta Made in
ltaly», ha spiegato Masini. Accanto, anche ['iniziativa White villa-
ge, che avra attivazioni aperte al pubblico. «I consumi stanno
cambiando, lamoda deve essere attuale, dato che &€ una grande
opportunita per Milano, soprattutto in campo fieristico. Deve ini-
Ziare ad approcciare anche un concetto be to see, che coinvolga
lacitta», ha proseguito Bizzi. (riproduzione riservata)

a

(O Tutti i diritti riservati




