
WhiteMilano torneràdal22al25febbraio
con320aziende,di cui il 40%internazionali
Whitepreparail ritornonegli spazidel Tortonafashion districtdal 22al25 febbraiocon 320azien-

de, leggermente al disopradei risultatidellascorsaedizioneinvernaledel salonechesi aggirava-

no sulla cifra tonda. Di questi,il 40%saràrappresentatodall’estero. Una quotaimportante cheil

salone vuole potenziare, scommettendosulla liaison con i Paesiemergenti. «Laprima novità è

chepartiamo di giovedìenondi venerdì, abbiamo rivisto ledate
dopoleanalisideiflussidella fashion week. Puntiamoalle23mila

presenze.Il nostro obiettivosaràinternazionalizzarcidi più e inno-

varci, in lineaconil momento digrandecambiamentoche il setto-

re stavivendo»,haspiegatoMassimilianoBizzi, fondatoreeart di-

rector di White (nella foto,una campagnadi Prototype am). Il nu-

mero unodel salone haquindi citato i progetti in primo piano, a

partire da Expo White, cheporteràsotto i riflettori i designer dai

mercatipiù promettentiper il futuro delcomparto,cioè daArabia

Saudita,Armenia, Qatar, Sudafrica e Sudamerica.Gli ha fatto

ecoMatteo Masini, neodirigentedi Iceper l’ufficio beni di consu-

mo. «Dobbiamo trovare nuovimercati eadattarel’offertaMade in

Italy»,haspiegatoMasini. Accanto, anchel’iniziativa White villa-

ge, che avrà attivazioni aperteal pubblico. «I consumi stanno

cambiando,lamodadeveessereattuale,datocheèunagrande
opportunità perMilano,soprattutto in campofieristico. Deve ini-

ziare adapprocciare ancheunconcettobetosee,checoinvolga

lacittà», haproseguito Bizzi. (riproduzioneriservata)
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