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WHITE CRESCE NELLA
FASCIA SWIMWEAR
La fiera,alBasedi Milano dal18al20digiugno,
lanciail format Resortconfocussulbeachwear,
datoin corsadoubledigit almenofino al2027

«N
el2021il segmentodelbea-

chwear è cresciuto del
109%.Nel2022continuaa
correredoubledigitconuna

crescitachecontinueràfinoal2027». A dir-

lo èMassimilianoBizzi,fondatoreediretto-

re artisticodi White,allaconferenzastam-

pa di presentazionedelformatWhite re-
sort. Inscenadal18al20giugnoneglispazi
delBaseaMilano, la fierasisvolgeràin con-

comitanza con la
fashionweek.Ma
questavolta pone
il focussu swim-
wear e abbiglia-

mento resort.
«Una scommessa
natadalleultimeri-
cerche di mercato
e dalle evidenze
deimercatiinterna-

zionali », haprose-
guito Bizzi,cheha
spiegatoancheco-

me l’idea di con-
centrarsi suunformatdedicatoallecollezio-

ni resortsiadovutoaunacrescentedoman-

da diviaggie alcambiamentoclimaticoche
staprolungandolestagionicalde.ConWhi-
te resort,lamanifestazionetornaa svolgersi
nel mesedi giugno,appuntamentosospeso
con la pandemia.Neglispazidel Base,60
brand,di cui il 48%stranieri,mostreranno
le lorocollezioniinunalocationche«offrirà
un’esperienza,riproducendoglispazidiun
resortturistico», haraccontatoSimonaSe-

verini, generalmanagerdi White.Ad ac-

compagnare l’organizzazionedell’evento,
DenisTognieLuciaMissoni,titolari dello
showroomStudio360.«È unabellissima
avventuracollaborareconil teamdi White
perla realizzazionediWhiteresortpermet-

tere a fruttol’esperienzadi Studio360nel
settore.Unsegmentochecombinaelementi
di lussoeraffinatezzaconuntoccodidina-
micità eurbanstyle»,hannodettole curatri-

ci. Anchequestaedizione,poi,avràunospe-

cial guest.Si tratta
di Oceanus,
brandbrit fondato
daHannah Atta-
lah, che utilizza
tessutisostenibili.
Traibrandparteci-

panti, La milane-
sa, che debutta
conlaprimacolle-

zione resort.
L’obiettivo di
Whiterestaquello
difaresistemacon
gli altri eventidel-

la moda.«L’edizionediWhiteresortmiraa
completarel’edizionedisettembreoffrendo
unadupliceopportunitàperbuyerebrand.
Daunlato,questainiziativaattraei nuovi
compratoricheinvestonosoloincollezioni
resort,dall’altra parteperi branddàlapossi-

bilità didisporreunpre-budget chepoipo-
trà essereconfermatoa settembredaibuyer
chetornerannoalWhiteperrivederelecolle-

zioni »,haconclusoSimonaSeverini.(ripro-

duzione riservata)
FlaviaIride
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